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UvoD

Influenceri si dlho drzali statat
horiceho trendu v online marketingu.

Dnes je uz influencer marketing neodmyslitelnou sti¢astou
marketingovej stratégie mnohych firiem. Tento rok bolo kluCové
slovo “influencer” v prehliadaCi Google hl'adané 1500-nasobne
krat viac ako pred 3 rokmi a podl'a vysledkov, ktoré influencer
marketing generuje, sa zda, Ze jeho krivka bude stipat aj
nadale;.

Kto su influenceri? Kto bol vobec prvym influencerom? Aké
tipy influencerov pozname, aké su kritéria vyberu a moznosti
spoluprace s nimi? Zaujimaju vas uspesné influencerské
kampane alebo TOP slovenski influenceri?

Odpovede na tieto otazky a ovela viac na tému influencer
marketing najdete v e-booku, ktory prave “drzite v rukach”.
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KTO SU
INFLUENCERI

Influencer je novodoba profesia, ktoru stvorili verejné profily
na sociélnych sietach. M6ze sa nim stat kazdy, kto je natolko
extrovertny a zaujimavy, Zze ho za¢ne na socialnych sietach
sledovat dostatocné mnozstvo ludi, aby za ich videnia boli
znacky ochotné platit. Followeri sa k nim radi vracaji a neché-
vaju sa indpirovat — ovplyvriovat. Vtedy sa stavaju influencermi
a zacinaju byt zaujimavi pre spolo¢nosti na propagovanie
produktov a sluzieb. Influencer marketing je moderna forma
WOM, kedy influencer odporuca, resp. promuje produkt Ci
sluzbu pre svoje publikum prostrednictvom viastného kanalu

na socialnych sietach.

Spolupraca s influencermi je jednoduchsia, osobnejsia, firmy
sa k nim lahSie dostanu a navySe je nepomerne lacnejSia
ako s celebritami. Mnohé celebrity si za marketing na svojich
kanaloch nechavaju platit horibilné Giastky, preto sa spolupraca
s influencerom - “beznym smrtelnikom”, pripadne viacerymi,
ukéazala byt viac efektivna. Reklama sa dostane k cielovej
skupine okamzite a nenasilnou formou. Influencer vSak nemusi
byt bezpodmienecne osoba, mdze sa nim stat aj stranka
alebo medium.

MbZeme oCakavat, Ze influencer marketing bude stale menej
o celebritach a viac o reélnych ludoch, s ktorymi sa mozu
followeri stotoznit. Aj v dnesnej digitalnej dobe je ,WOM
=word-of-mouth” najsilnejSou zbranou. V uzivatel'skych
prieskumoch sa ukazalo, ze pristup ludi k reklame prostred-
nictvom influencera je pozitivnejsi.
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Podl'a SocialMediaToday boli vobec prvymi influencermi
kral'ovna a papez. Snazili sa dostat medicinu medzi Siroku
verejnost tym, Ze ju sami pouzivali. Propagovali pouzivanie
liekov v asoch, ked im ludia este neverili.

Jedna z prvych influencerskych spoluprac sa datuje do roku
1760, ked hrn&iar menom Wedgwood vyrobil ajovy set pre
anglicku kralovnu. Kedze v tom Gase monarchia podstatne
ovplyvnovala mienku “bezného ludu”, nadCasové myslenie
Wedgwooda prinieslo jeho znacke luxusny Statut, ktory si
drzi dodnes.

Nancy Green sa stala tvarou znacky Aunt Jemina a jej
produktu “lievancovy mix”

V tom Case Nancy predstavovala popularny charakter tetu
Jemina v miestnej show. Zaroven je povazovana za prvu afric-
ko-americkd modelku, ktora ovplyvnila generaciu kupujucich.
Za ucinkovanie v show bola velakrat ocenena a je pravom
povazovana za jednu z priekopnicok influencer markertingu.

Santa Claus & Coca-Cola

Spolo¢nosti Coca Cola sa vdaka svojej influencerskej kampani
dokonca podarilo dat podobu Santovi, ako ho pozname dnes.
Coca Cola uviedla priatel'sky obraz Santa Clausa s bielou
bradou v cocacolovej Cervengj v reklame na ikonicky napoj
v roku 1931. Predtym ako tato reklama uzrela svetlo sveta,
Santa mal r&zne podoby, napriklad aj strasSidelného elfa.
V tridsiatych rokoch minulého storocCia sa uskutocnil prieskum
ako vnimaju ludia postavy ako Santa Claus v reklamach.
Ukéazalo sa, Ze ked 'udia milovali osobu propagujticu produkt,
zboznovali aj samotny produkt. To je aj zakladom influencer
marketingu, ako ho pozname dnes.
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Marlboro Man

Marlboro Man bol svojho ¢asu symbol spojeny so silnym
a sebavedomym muzom. Bol ikonickou postavou, ktoru
reprezentovali mnohi herci za Ucelom spravit fajcenie “muz-
skou zalezitostou”. Marlboro Man bol po roku 1950 jednym
z najvacsich influencerov a Uspesne propagoval znacku az do
roku 1999. Predaj marlboriek vdaka kampani prudko stupol.

Old Spice Man

Pred touto nesmierne Uspesnou marketingovou kampanou
bol Old Spice povazovany za vonu pre starSich muzov.
“The Man Your Man Could Smell Like” kampan kompletne
transformovala cely brand image. Cielom bolo spravit brand
zabavnejSim a zaujimavejSim aj pre mladsich muzov. Videa
sa vdaka humoru stali viralnymi a priliv ludi na webstranku
Old Spice sa zvysil o 300%.

Influencer marketing na socialnych sietach

S myslienkou prepojit svoj brand s Facebookom, ktory sa
vtedy staval prudko popularny, priSiel Amazon. Lludia monhli
vidiet, ¢o si z Amazonu kupuju ich priatelia a rodina, ¢im
krasne vyuzili WOM na socidlnych sietach. Amazon taktiez
zacCal odporucat darceky pre blizkych na zéklade ich zaujmov
na Facebooku. Toto bol velmi Sikovny tah, ktory inSpiroval
mnoho inych znaciek v zahrnuti socialnych sieti do svojegj
marketingovej strategie.

Spolupraca Airbnb s Mariah Carey

Airbnb posunulo influencer marketing na dalsi level, ked
ponuklo Mariah Carey moznost byvat v luxusnych Airbnb
apartmanoch. Mariah zdielala detaily svojich pobytov so
svojimi fantsikmi na socidlnych sietach. Spolupraca bola
extremne uspesna a Airbnb sa stalo mimoriadne popularnym.
Priklad influencerskej kampane Airbnb pripomina aj dnesny
influencer marketing spojeny s celebritami. Vela firiem vSak
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vyuziva moznost spoluprace s ,beznymi smrtelnikmi“, kto-
rym sa vdaka zaujimavym prispevkom na sociélnych sietach
podarilo nazbierat pre firmy zaujimavy pocet sledovatelov.
Mikro influenceri mézu byt pre firmy velakrat zaujimavejsi ako
“predrazené” celebrity a ich spravny mix moze byt velakrat
efektivnejsi. Momentalne je trh presyteny reklamou, ktora je
na kazdom kroku. Firmy preto hladaju kreativhe cesty, ako

vystupit z davu a zaujat svoje publikum.

KATEGORIE INFLUENCEROV
PODLA POCTU SLEDOVATELOV

Podl'a poCtu sledovatel'ov, influencerov rozdel'ujeme na nano,
micro, power influencerov a celebrity. Od velkosti zasahu sa
odvija aj ich sadzba za propagaciu znacky na svojom kanali.
Prieskumy ukazali, ze vySka interakcie fanusikov s prispevkom
je nepriamo umerna ich poctu. Zatial' ¢o pri celebritach je sice
zasah nepomerne vysSSi, nano a micro influenceri vykazuju
vySSie percento interakcii s prispevkami.

Nano 500-5K followerov
Micro 5K-30K followerov
Power 30K-500K followerov

Celebrity 500K+ followerov
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VYHODY & NEVYHODY
SPOLUPRACE S INFLUENCEROM

Vzhladom na neustéle rastuci trend influencer marketingu
sa zda, ze je to efektivna cesta, ako rozsirit povedomie
o znacke aj zvysit samotny predaj. Predtym ako v8ak nasad-
nete na influencersku vinu aj vy, mali by ste poznat vyhody,
no aj nevyhody a mozné rizika spoluprace s influencerom.

VYHODY

Influenceri preukazatel'ne ovplyviuju
spotrebitel'ské rozhodovanie

Prvou a nespornou vyhodou je, ze influencer marketing naozaj
funguje. Je mnozstvo Studii, ktoré dokazuju, ze influenceri
naozaj ovplyvnuju svojich sledovatel'ov a pozitivne vplyvaju na
predaj znacky. Nas vyber zaujimavych prieskumov najdete na
konci tejto kapitoly. Pouzivatelia socialnych sieti influencerom
veria priblizne rovnako ako svojim priatelom a az 40 % ludi
si uz kupilo produkt online po tom, ¢o ho videli u influencera.
Podl'a Studie Tomoson zarobia znaCky 6,5-nasobok toho, ¢o
do influencer marketingu investovali.

Influencer marketing vzbudzuje v l'udoch déveru

Influenceri maju vernych sledovatelov, ktori veria ich odpo-
ruCaniam. Ak sa teda na jeho kanali objavi sluzba Ci produkt,
pouzivatelia veria, ze ju odporuca na zaklade vlastnej dobrej
skusenosti. Pre znacky a produkty, ktoré su nové na trhu,
to moZe byt skvely Start. Dovodom tejto dovery je fakt, ze
vacsina obl'Ubenych influencerov naozaj neodporuca hocijaké
produkty iba preto, ze im za to firma plati. Chcu svojmu kanalu
zachovat Uroven a déveryhodnost, takze si vyberaju produkty,
ktoré sa im naozaj pacia.
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Vel'a muziky za malo penazi

Aj mikro influenceri maju tisicky vernych sledovatel'ov, takze
spolupracou s nimi zasiahnete masivne publikum a nevyjde
véas to ani velmi draho. L'udia sleduju influencerov vdaka ich
mysSlienkam, insightom, vasnam a prakticky sa teSia na ich
nove prispevky. Niektori influenceri s mensim publikom radi
odpromuju vasu znacku aj za samotny produkt Ci sluzbu.
A aj ked si vypytaju periazny honorar, bude to len zlomok, &o
si pytaju celebrity za reklamu.

Zasiahnete “to pravé” publikum

Ked spolupracuijete s influencerom, ktory je doma v oblasti
vasho zaujmu, mozete si byt isti, Ze vasa sprava zasiahne
tych spravnych l'udi. Cielenie nikdy nebolo jednoduchsie. Na
trhu je k dispozicii nespocetné mnozstvo velmi vyhranenych
influencerov, takze hor sa ulovit tych spravnych.

NEVYHODY

Nevhodni influenceri m6zu byt kontraproduktivni

Spolupréaca s influencermi méze byt aj mrhanim snahy, ¢asu
a finanénych zdrojov s minimalnou alebo Ziadnou navratnostou
investicie. Zlyhanie v influencer marketingu ovplyvni reputaciu
ako influencera, tak aj samotnej firmy. Uistite sa, ze vami
zvoleni influencer si dava na prispevkoch zélezat, mé lojalnych
sledovatelov a zapada do oblasti vasho zaujmu.

Chyby vas mozu vyjst draho

Uistite sa, ze podmienky spoluprace s influencerom su jasné
obom stranam. Firmy velakrat nechavaju influencerom volnu
ruku, ¢o im moze spdsobit nemalé problémy. Mddna znacka
Lord & Tailor sa naucila, ako spravne na influencer marketing
az na sude. Zaplatili viac ako 50 influencerom za prispevok
na Instagrame, pricom ti nepriznali, Ze sa jedna o platenu
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spolupracu. Pre firmu to bolo ponaucenie, ze pokial' sa jedna
o reklamu, treba byt transparentni.

Priprava je zaklad

Ked sa rozhodnete pre influencer marketing, ratajte s tym, ze
kym spustite kamparn, budete okrem influencera potrebovat
dobry tim a niekolko mesiacov. Nie je lahké najst relevantnych
influencerov, musite si spravit podrobny prieskum, preverit si
ich, vybranych adeptov kontaktovat a dohodnut podmienky
spoluprace. Pripravte sa na dlhodoby proces, ktory vam za
vSetku snahu prinesie zelané ovocie.

Nepodcenujte vyvhodnotenie spoluprace

Po spusteni kampane sa venujte priebezne jej vyhodnocova-
niu. Ak to podcenite, budete v nevyhode, pretoze nezistite, Ci
vam kampan nakoniec ovocie priniesla. Sledovanie vysledkov
manuéalne moze byt celkom naro¢né. Influencerské platformy
vam pomoZzu tento proces zautomatizovat a lahko vypoditat
ROI (navratnost investicie).

Povrchné vztahy s influencermi nemaju vplyv

Vela firiem vnima vztah s influencerom ako jednorazovu
zalezitost, ktora v8ak nemusi mat ziadny vplyv. Pri influencer
marketingu je dolezité vytvarat si Uzke vztahy s influencermi.
S tymi osved&enymi spolupracu opakovat v pravidelnych
intervaloch. Pocitite to aj na snahe influencera, ¢o najlepsSie
odpromovat vas produkt.

Toto bolo zhrnutie vyhod a nevyhod influencer marketingu.
Aj ked nevyhod, resp. upozorneni mame viac, spolupracu
s influencermi vnimame ako vyborny marketingovy tah, kto-
rému by mala venovat pozornost kazda firma na online trhu.

10
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Zaujimavé zahrani¢né prieskumy a ¢lanky
na tému influencer marketingu:

[Timeline] A Brief History of Influencers
https.//www.socialmediatoday.com/news/timeli
ne-a-brief-history-of-influencers/554377/

The history of influencer marketing
https.//qrin.co/blog/the-history-of-influencer-marketing-

how-it-has-evolved-over-the-years/

Influencer marketing study
https.//www.tomoson.com/blog/influencer-marke

ting-study/

Complete guide to Instagram Influencer rates in 2019
https.//blog.hootsuite.com/instagram-influencer-rates/

The State of Influencer Marketing 2019 : Benchmark
Report [+Infographic]
https.//influencermarketinghub.com/influencer-marke
ting-2019-benchmark-report/
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MOZNOSTI
VYUZITIA
INFLUENCERA

V prvej kapitole sme si vysvetlili, kto su influnceri, kde sa viastne
zobrali a aké su vyhody a nevyhody spoluprace s nimi. Teraz
sa budeme venovat moznostiam, ked sme sa pre spolupracu
s influencerom, pripadne viacerymi, rozhodli. Influenceri maju
moc pomdct firmam naplnit mnohé &iastkové marketingové
ciele. Pred zadiatkom spoluprace je dobré presne vediet, ¢o
chceme prostrednictvom kanala influencera a spolupracou
s nim dosiahnut.

Launch produktu

Ak sa chystate na trh s novym produktom, influencer mar-
keting je skvelou cestou, ako ho dostat medzi l'udi. Jedinym
prispevkom viete zaujat obrovské mnozstvo ludi, ktori navyse
daju na odporucania od svojho obl'Ubeného influencera. Ak
mate dostatoCny budget, na launch nového produktu su
idealni prave makro influenceri s ¢o najvacsSim mnozstvom
sledovatel'ov, ktori vam zabezpecia okamzity zasah obrovske-
ho mnozstva l'udi. Pripadne sa da nastavit spravny mix mikro
a makro influencerov, ktori pokryju vasu ciel'ovu skupinu.

Influencerska pomoc s rozhodovanim

Influencer sa vam moze zist pri plneni cielov v ramci faz “See
Think Do Care”, najma ked ste vo faze boomu a chcete dostat
vas produkt do povedomia ludi. Influencer méze byt uZitoc-
ny vo faze See, kde na svojom kanali prirodzenou formou
napriklad ukaze, ako produkt pouziva. Produkt sa dostane

12
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do povedomia cielovej skupiny a nasledne vo faze Think
influencer pomdze odpromovat dany produkt, na ktory su
uz l'udia zvyknuti a budu viac nakloneni ho kupit vo faze Do.

Kratkodobé vs. dlhodobé spoluprace

Spolupréaca s influencerom méze byt jednorazova zalezitost
alebo dlhodoby vztah zalozeny na spolo¢nej vizii prezentova-
nia produktu Ci sluzby. Vacsina influencerov ponuka cenove
balicky, ktoré pozostavaju z viacerych prispevkov (post na IG,
stori¢ko, video na Youtube). Ak chcete spolupracou dosiahnut
¢o najviac, najvacsiu pridanu hodnotu prinasa spolupraca vo
forme “ambasadorstva”, ktora je dlhodoba, postupne sa rozvija
a pdsobi ovela prirodzenejSie ako kratkodobé spoluprace.

“Transparentny” influencer

Ak ste znacCka s produktom, ktorému verite a chcete prenho
relevantnu recenziu, skuste oslovit “transparentného” influen-
cera. Vdaka nezaujatosti su sledovatelia tohto typu influencera
0 to viac dbvercCivi. Ak ste si 100% isti svojim produktom,
nemali by ste sa zl'aknUt pripadnej negativnej recenzie.

Influencer ako ambasador znacky

Ked je influencer “povydeny” na post ambasadora znacky,
stal sa jej tvarou. Vacsinou sa jedna o zname osobnosti, ktoré
sa stotoznia so znackou a zaénul propagovat vyluéne iba ju.
Jedna sa o dlhodobu formu spoluprace, ktora ¢asto presahuje
aj online priestor v podobe offline reklamy.

Predstavili sme vam niekolko prikladov moznej spoluprace s

influencermi. Je vSak na vasej predstavivosti a kreativite vas
a influencera, kam ste az ochotni spolu z4jst.

13
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KRITERIA

VYBERU

INFLUENCERA

Ako sme uz spominali, zaradit spolupracu s influencerom do
svojej stratégie, modze znacku milovymi krokmi pribliZit k jej
cielu. Dolezité je v8ak spomenut, Ze sa musi jednat o “toho
praveho” influencera Ci influencersky mix.

Pocet sledovatel'ov nie je rozhodujtci faktor

Je potrebné uvedomit si, Ze spolupraca s influencerom zna-
mena propagovat vyrobok &i sluzbu prostrednictvom jeho
vlastnych kanalov. Treba ho vnimat ako “médium”. Nedate
predsa inzerovat sluzbu na leStenie aut do Zenského magazinu.
Boli by to vyhodené peniaze aj ked ho &itaju tisicky l'udi, no
podstatné je, ze nie zenského pohlavia. Reklama by sa tak
minula ucinku. Preto pri vybere influencera nem&zeme iba
slepo hl'adiet na pocet followerov, ktorych méa. Mali by ste sa
pozriet na to, kolko mé likov a komentarov, aki ludia interagujd
s jeho prispevkami a Ci koreSponduju s vasim smerovanim.

Je nutné ist hlbsie...

Hlavnym kritériom je vplyv influencera, ktory sa sklada z troch
zakladnych aspektov - zasah publika, jeho vztah s publikom
a afinita k vasej znacCke, resp. produktu. Sledujte, aky ma
engagement, z coho sa sklada, aky ma podiel fake followerov.
Ci jeho publikum zdiel'a prispevky so svojimi priatelmi. Verejné
udaje, ktoré najdete na kanaloch influencera, vacsinou nie su
dostacujlce, no aj s nimi sa da pracovat. V dnednej dobe je
uplne prirodzené si pred zaCiatkom spoluprace od influencera

14
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vypytat jeho insighty, ¢ize konkrétne Gdaje napriklad priamo
z Instagramu.

Demografia je dolezita

Predstavte si, ze ste nasli idealneho kandidata, ktory ma x-tisic
followerov a zaobera sa pre vas relevantnou témou. Myslite, ze
mate vyhraté? Nemusf to tak byt. Co ak 80% jeho sledovatelov
pochadza zo zahraniCia a vy sa zameriavate na slovensky
trh? Napriklad Peter Sagan ma sice obrovské mnozstvo
sledovatelov, no pre slovensky trh je menej relevantny ako
napriklad Gogo ¢i Lucy Pug alebo Lucia JavorCekova, ktori
sa zameriavaju na slovenské publikum. Statistiky publika a
dosahu si vypytajte eSte predtym, ako podpiSete spolupracu.
Pripadne vyuzite platformu, kde tieto informacie najdete.
UZito¢nymi nastrojmi, ktoré vam pomozu néjst influencera
su napriklad Lafluence alebo HypeAuditor.

All-in-fluencer

Lafluence alebo HypeAuditor ponuikajii moznost prehlladavania
zoznamu influencerov na zaklade viacerych kritérii, ktoré zuzia
vyber iba na tych relevantnych. Dokonca sa prostrednictvom
nich mbzete s vybranymi influencermi aj spojit a dohodnut
blizSie podmienky. Aj tu vSak stale vyhrava priama komuni-
kacia. Spravte si prieskum, pytajte sa ludi na konkrétnych
influencerov, pripadne kto ich ovplyvriuje na sociélnych sietach.

Nepodcenujte prieskum

Vopred si preklepnite svojho influencera. Zistite, aky je jeho
vztah s publikom. Zaujimaju ludi prispevky, ktoré postuje?
Reaguju na ne? Su ich reakcie pozitivhe i negativne? Treba
v8ak brat do Gvahy aj fakt, Ze mladsi uzivatelia - mileniéli su
na sociélnych sietach viac aktivnejsi ako starsia cielovka.

Kvalitné vystupy

Dalsim déleZitym atribitom st samotné prispevky. Preklepnite
si prispevky vybraného influencera pre iné znaCky a zvazte,

15
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Ci sa vam paci spdsob, ako ich prezentuje. Maju dostatocnu
Uroven a chcem prezentovat svoj produkt takymto Stylom?

Spol'ahlivost a kvalita komunikacie

Ak vam nevyhovuje spdsob komunikacie s influencerom, radsej
si ngjdite iného. Nechcete predsa spolupracovat s niekym, kto
vam par tyzdrov nie je schopny odpovedat, neplini deadliny,
pripadne nevie vyhoviet vasim poziadavkam. Zbyto¢ne stratite
Cas a influenceri momentalne priam rastu na stromoch.

Oplati sa?

V neposlednom rade su samozrejme vydavky, ktoré na spo-
lupracu bude treba vynaloZit. V jednoduchosti - kolko eur za
prispevok? Niektori influenceri maju pripraveny cennik, ini ho
prispbsobuju konkrétnym znaCkam. Tento aspekt spoluprace
je stéle velmi slabo definovany. Na nasom blogu sme zve-
rejnili zahraniCny prieskum, ktory sa venoval aj tomu, kol'ko
influenceri stoja na jednotlivych kanaloch. Aj ked sa ceny na
Slovensku liSia, pomdze vam urobit si prehlad v rozdieloch
medzi jednotlivymi kanalmi a typmi influenceroy, tj. velkosti
ich fanusikovskej zakladne.

Aj ked sa vam mozno nepodari ngjst toho pravého influencera
so zelanym poctom followerov za odhadovanu cenu, nezufajte.
Vo vSeobecnosti sa odporuca mix influencerov, ktori spolo¢ne
pokryju to, ¢o potrebujete. MbZete zainvestovat do jedného,
sice drah8ieho influencera, no vasu znacku zacne vnimat velké
mnozstvo réznych l'udi plus dohodnete spolupracu s mensimi
a “lacnejSimi”, ktori viac zodpovedaju oblasti vasho zaujmu
a aj ked prispevky nemaju taky dosah, zasiahnu presne tych
l'udi, ktorych potrebujete.
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MICRO VS.
MACRO
INFLUENCER

Zatial ¢o marketing spojeny s celebritami je na ustupe,
spolupraca firiem s influencermi s mensim poctom followe-
rov, tj. mikro influencermi neustale rastie. Makro influenceri
sice generuju obrovsky reach, no za post na svojom kanali
si pokojne vypytaju tisicky eur. Mikro influenceri na druhe;
strane maju limitovany zasah, no zaujem publika je nepomerne
vySSi. Sadzba za prispevok mikro influencera sa pohybuje v
desiatkach az stovkach eur.

Cim menej, tym viac
Najvacsou vyhodou mikro influencerov je, ze maju nepomerne
VACSi engagement rate ako celebrity. Engagement rate (ER)

je percentualny podiel unikatnych uzivatelov, ktori lajkli, ko-
mentovali, zdielali alebo klikli na prispevok.

Studia SocialPubli ukézala, Ze generuju az 7-nasobny enga-
gement nez priemerny makro influencer. Ich fanusikovia su
vernejsi, zaujimaju ich prispevky oblubenych influencerov, aj
ked sU sponzorované a nechavaju nimi ovplyvriovat svoje
rozhodnutia.

Dal&i vwskum firmy Markerly ukézal, ze ER klesa priamo
umerne s tym, ako stupa pocet sledovatel'ov. Svoj prieskum
vykonali na 5 milibnoch prispevkov na Instagrame od viac ako
800 000 uzivatelov. Co sa tyka komentarov, mikroinfluenceri
dostavaju 13-krat viac komentarov ako makro.
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Jednorazovy zasah

Aj ked ma mikro influencer slugny podet sledovatelov, je to
len zlomok toho, ¢o maju makro influenceri celebrity.

Makro 10 000 az milion sledovatelov
Mikro 500 - 10 000 sledovatelov

Velkou vyhodou makro influencerov je, ze jedinym postom
viete deklarovat svoju spravu obrovskému poctu l'udi naraz.
Pri spolupraci s mikro influencermi je tento pocet dobré vyvazit
viacerymi. Ak je vasim hlavnym cielom zvysit dosah a vizibilitu
znacky, makro influencer pre vas moze byt lepSou volbou.

Zvol'te si pre svoj produkt kanal, ktory je relevantny

Na druhej strane vyhodou mikro influencerov je, ze su uzsie
spojeni so svojim publikom. Prave tato vlastnost vie podstat-
ne prispiet k vy$Sej navratnosti investicie. Ich prispevky su
pre publikum relevantnejSie a uveritelnejSie ako nablyskané
kampanové fotky celebrit. VAcsSinou sa jedna o expertov vo
svojej oblasti, Ci uz su to beauty alebo fashion blogerky, fitness
instagramy, hradi na Youtube. Aj ked maju mensiu fanisikov-
sku zakladnu, tU zaujima ¢o postuju. Vel'akrat priam na nové
prispevky od svojich obl'Ubenych influencerov Cakaju. Vykazuju
lepSie (kvalitnejSie) leady a lahSie konverzie v porovnani s
makro influencermi.

Dovera a autentickost

Podla prieskumu Taplnfluence je ROl v influencer marketingu
az 11-krat vySSie ako pri tradicnej reklame. PreCo? Ludia
checl radSej pocut odporucanie od redlneho Cloveka ako
od samotnej firmy. Influenceri vam zabezpecia prirodzenu a
autenticku komunikaciu s publikom. Ked'si porovname déveru
a autentickost medzi nasimi vybranymi skupinami influencerov,
mikro su jednoznac¢nym vitazom. Podl'a prieskumu Experticity
v spolupraci s Dr. Jonahom Bergerom az 82% ludi poklada
nakupné odporucania mikro influencerov za déveryhodne.
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Je zjavneé, ze mikro influenceri sU vychadzajuce hviezdy online
marketingu a pri spolupracach budu stéle viac ziadani. Su
efektivnejsi, Co sa tyka vydavkov, generuju vacsi engagement,
su viac relevantni a autenticki. VSetky tieto kvality zakryju
nevyhodu v malom zéasahu. Vzdy je totiz moznost vytvorit
mix mikro influencerov, ktori na koniec spolu vygeneruju vacsi
dosah aj zasah na uzivatelov.

Zdroj:
https://www.forbes.sk/influencer-plat-zarobok-marketing/
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VYHODNOCOVANIE
SPOLUPRACE
S INFLUENCEROM

Uz ste zistili, Co influenceri dokazu a videli viacero priesku-
mov, ktoré ukazuju, ze spolupraca s influencerom sa firmam
oplati. Ni¢ sa v8ak nevyrovna tomu, ked' si to vyski3ate na
vlastnej kozi. Preto vas v nasledujucej kapitole naucime, ako
spolupracu s influencerom spravne vyhodnotite.

Predtym ako dohodnete spolupracu

Pred uzatvorenim spoluprace s influencerom spoznajte demo-
grafiu vasich vybranych influencerov (vypytajte si screenshoty
z insightov z IG/FB/inych sieti) a zistite, odkial' pochadzaju
ich followeri, kolko maju rokov, percentualny podiel pohlavi a
porovnajte ich so svojou cielovou skupinou. Dbajte aj na kvalitu
profilu influencera, aky ma engagement, z Coho sa sklada, aky
ma podiel fake followerov. Tieto informacie ziskate napriklad
prostrednictvom influencerskej platformy hypeauditor.com.

Na zaciatku definujte ciel'

Aby ste vedeli spravne vyhodnotit efektivnost influencerske;
kampane, musite vediet, o vdaka nej chcete dosiahnut.
Chcete predavat produkty, budovat povedomie, dostat viac
ludi na vas web alebo chcete prostrednictvom influencerov
ziskat followerov na svoj profil?
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Kroky pre lepSie vyvhodnotenie kampane
esSte pred jej zacatim:

Zavedenie UTM tagov do linkov. UTM tagy su paramet-
re, ktoré sa pridavaju za URL ciel'ovej stranky. To umozni
Google Analytics rozoznat z akého zdroja priSla navsteva
na vas web.

Unikatne zlavové kddy na tracking konverzii.

Pravidelny reporting ako stucast zmluvy. Zbierajte reporty
za kazdy vystup aspon vo forme screenshotu z Insights.

Pocas spoluprace sledujte kl'icové metriky:
Impresie
Reach
Engagement
Engagement rate
Website visits

Konverzie

Vo vacsine pripadov je najddlezitejsi faktor, kolko uzivatelov vo
vasej cielovej skupine ste prostrednictvom influencera zasiahli.
Preto je doleZité poznat ich demografické Gidaje vopred.

Engagement je zase ddlezitou metrikou na zistenie kvality
ich profilu a obsahu. Sledujte nielen Cislo za engagementom,
ale aj jeho skladbu — likes, comments, shares, atd. Ak ma
influencer zdravy vztah s jeho publikom, v mixe engagementu
sa nachadza velky pomer komentarov, preposlani ¢i zdiel'ani.
Pomocou metriky Engagement rate viete performance obsahu
vasho influencera porovnavat s inymi — napr. prostrednictvom
nastroja Hypeauditor.

Ak potrebujete ziskat navstevy na web, dolezZité si UTM tagy

— nasledne sledujte kvalitu tychto navstev — straveny ¢as na
webe, vykonana akcia, bounce rate, atd.
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Na tracking priamych konverzii napr. na e-shope vam tiez
postadia UTM tagy. Tu je vS8ak fajn dat influencerovi jeho
unikatny kdéd — ak sa uzivatelia vratia na web organicky Ci
prostrednictvom inych kanalov, viete potom tuto konverziu
pripisat konkrétnemu influencerovi.

Ak sU pre vas dolezité brand mentions a ziskavanie followerov,
sledujte korelaciu navstev na vas profil a konverzny pomer
na followerov v Gase, ked o vés influenceri postuju. V tomto
pripade neexistuje metodika, ktorou viete 100% priradit zis-
kaného followera k influencerovi, viete si v8ak sledovat trend.

Bola influencerska kampan efektivna?

Dobrou cestou na zistenie, Ci bol investovany rozpocCet do
influencera efektivny, je porovnavat ho s vysledkami na vasich
kanaloch.

Kol'ko penazi investujem do vyroby viastného contentu
+ medialnej podpory a ¢o mi to prinesie vs. Investicia
do externych influencerskych kanalov.

Takymto spdsobom viete vypocitat a porovnat cenu za en-
gagement, za zasah 1,000 uzivatelov Ci cenu za konverziu,
podla ¢oho najlepsie vyhodnotite, ¢i spolupraca s influen-
cerom stala za vaSe vydavky. Na zaklade tychto vysledkov
viete optimalizovat influencerské kampane, do ktorych sa
pustite v buducnosti, pripadne sa rozhodnete s Uspesnymi
spolupracami pokracovat.
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ZOZNAM TOP
INFLUENCEROV
NA SLOVENSKU

Aby ste mali realnejSiu predstavu o tom, kto influenceri su, zo-
stavili sme pre vas z viacerych zdrojov rebricek najvplyvnejsich
Slovéakov na Instagrame. Snazili sme sa do zoznamu zahrnUt
najma tych, ktori sa zameriavaju na slovenské publikum.

Nas zoznam TOP 10 Slovakov podl'a poc¢tu followerov
na Instagrame (aktualizovany stav k 1. 5. 2021)

1. GoGo (YouTuber) — 1 mil.

2. Lucy Pug (YouTuberka) — 798 tis.

3. Zuzana Plackova (modelka/TV osobnost) — 731 tis.
4. Dara Rolins (spevacka) — 670 tis.

5. Rytmus (rapper) — 654 tis.

6. Moma (YouTuberka) — 603 tis.
.

8

9

1

ExplOited (YouTuber) — 565 tis.
Silvia Kucherenko (modelka/TV osobnost) — 518 tis.

. Majk Spirit (rapper) — 479 tis.
0. Jasmina Alagic (moderatorka) - 445 tis.

5 TOP Sportovci na Instagrame

Peter Sagan (cyklista) — 1,8 mil.

Martin Skrtel (futbalista) — 914 tis.

Milan Skriniar (futbalista) — 762 tis.
Marek Hamsik (futbalista) — 701 tis.
Dominika Cibulkova (tenistka) — 497 tis.

Al S A

23


https://www.instagram.com/gogomantv/
https://www.instagram.com/lucypug/
https://www.instagram.com/queen.plackova/
https://www.instagram.com/dararolins_vermi/
https://www.instagram.com/rytmusking/
https://www.instagram.com/martinahornakova/
https://www.instagram.com/expl0ited_/
https://www.instagram.com/official_silviakucherenko/
https://www.instagram.com/majkspirit/
https://www.instagram.com/jasmina_alagic/
https://www.instagram.com/martin37skrtel/
https://www.instagram.com/milanskriniar/
https://www.instagram.com/marek_hamsik_17_official/
https://www.instagram.com/domicibulkova/

ADMA

INFLUENCERI V DIGITALNOM MARKETINGU

5 TOP travel influenceri

o0

patopopular Pppeter (Youtuber) — 151 tis.

andreazahurancova (podnikatelka, cestovatelka) — 79 tis.

patrikpaulinyi (fotograf, cestovatel) — 68 tis.
milan_bezmapy Milan Bardun - 42 tis.
life is better in bikinis Juliana Antozyova — 17 tis.

5 TOP fashion & beauty influencerky

1,
2,
3.
4,

5.

pepamack (modna bloggerka) — 1 mil.

andicsinger (moédna bloggerka) — 723 tis.

lucidstyle official Lucia SladeCkova

(beauty bloggerka) — 289 tis.

sweetladylollipop Ivanka PetruSova

(modna bloggerka) — 45 tis.

lapkinn Linda Adamcikova (mddna bloggerka)— 17 tis.

5 TOP influenceri fithess & zdravy Zivotny Styl

o0

timeatrajtelova (fithess modelka) — 268 tis.
luciamokranova (osobna trénerka) — 257 tis.
tatianazidekova (fitneska) — 208 tis.
zuzanakardos (fitneska) — 204 tis.
martinsmahel (fitnes trenér) — 35 tis.
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https://www.instagram.com/martinsmahel/

ADMA

INFLUENCERI V DIGITALNOM MARKETINGU

INFLUENCER
MARKETING
POCAS KORONY

Pandemicka situacia doma aj vo svete vytvorila v online marke-
tingu zaujimavy paradox. Firmy prijimaju skrty v rozpocte, rusia
marketingové spoluprace a obmedzuju komunikaciu, zatial
¢o navstevnost na sociédlnych sietach, interakcie a organicky
dosah prispevkov dosahuju rekordy. Ako paradoxnu situaciu
zvladaju slovenski a zahranicni influenceri? Ako koronavirus
ovplyvnil svet influencer marketingu?

Pozitivny vplyv influencer marketingu

V predchadzajucich kapitolach sme si ukazali, aky velky vplyv
moze mat influencer marketing (nielen) na nakupné spravanie
l'udi. Mnohi influenceri vyuzili svoj dosah a vplyv aj pocas
koronakrizy a vyzyvali svojich fanusikov, aby sa spravali zodpo-
vedne a reSpektovali nariadenia vlady. V niektorych krajinach,
napriklad UK, vlada spolupracovala s viacerymi influencermi
a celebritami, aby oslovila mladsiu generaciu prostrednictvom
socialnych sieti.

Masovy presun do online prostredia

Fyzické izolacia spbsobila, Ze ludia sa zadali “stretavat” online
a sociélne siete dosahovali v prvej vine rekordnti navstevnost.
Na Instagrame zaznamenal engagement 25%-ny narast
a pocet prispevkov od influencerov s hashtagom #ad stupol az
0 72%. Slovenski influenceri rozsirili medzi uzivatelov hashtagy
ako #somdoma a #ruskoniejehanba, pod ktorymi sa skryva
viac ako 50-tisic postov.
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Poklesy v prijmoch aj na online fronte

Pohroma roku 2020 s hashtagom COVID-19 sa dotkla kazdej
profesie a influenceri neboli vynimkou. Influenceri v priemere
stratili 33% zo svojich zarobkov. Zaujimavé vsak je, ze ¢im
viac sledovatelov mali, tym menej boli koronakrizou zasiahnuti.
Profily s menej ako 100 000 followermi zarabali 0 72% menej,
zatial' o profily s viac ako 3 milionmi sledovatel'ov zaznamenali
len 0 55%-ny pokles. Najviac zasiahnutou kategoriou medzi
influencermi boli profily o cestovani.

Zmena povahy obsahu

ZvySena navstevnost na socidlnych sietach, ludia prahndci
PO zaujimavom obsahu na skratenie dlhej chvile a izolovani
uzivatelia interagujuci ako nikdy predtym. Mnohi influenceri
pocCas prvej viny koronavirusu naskocili na surf, zapajili svoju
kreativitu a zacali tvorit DIY vided, live-streamy a mnoZzstvo na-
paditého obsahu, ktory sluzil najmé na inSpirovanie a rozptylenie
fanusikov od pandemickej tématiky. Namiesto propagovania
produktov sa vrhli na utuzovanie vztahov so svojimi fantsikmi.

Zdroje:

https://www.businessinsider.com/how-coronavirus-is-
changing-influencer-marketing-creator-industry-2020-3

https://www.theqguardian.com/media/2020/may/02/
influencers-coronavirus-future-income-marketing-lifestyle

https://psdigital.sk/blog/influncer-marketing-pocas-korony/

https://www.thedrum.com/opinion/2020/04/08/social-media-
brands-during-lockdown-how-adapt-the-new-normal

https://loveux.co.uk/insights/the-impact-of-coronavirus-on-
instagram-influencers
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PRIKLADY
USPESNYCH
SPOLUPRAC

S INFLUENCERMI

OD ZASTUPCOV ADMA CLENSKYCH AGENTUR

Odbornikov z nasich Clenskych agentur sme sa spytali, ktoré
influencerske kampane ich zaujali a boli natolko Uspesné, ze
by mohli ist prikladom.

Najobl'ibenejsie Space ucty so Sellasiem

Insight prieskumu o najvyssej oblubenosti uctov pre mladych
sme povysili na ideu a rozvinuli s pomocou Selassieho do
Siroko rozvetvenej komunikacie, kde sme hladali vSetko od
najoblubenejsich filmov az po najobl'Ubenejsi stanok na Po-
hode. ISlo o historicky najefektivnejsiu kampan Space uctov s
vyznamnym dopadom na spontannu znalost tohto produktu.
https://www.youtube.com/watch?v=gqFsABcB-f8U&t=16s

Ddverné info

Kampan posvojom.sk s podtitulom ,,Déverné info“ sme reali-
zovali s Lukasom Frlajsom pre zdravotnu poistovriu Dovera.
Prepoistovacia kampar pre mladych bola postavena na idei
lifehackov, ktoré Frlajs komunikoval prostrednictvom svojich
sociélnych sieti. Sucastou kampane bolo 5 kratkych videi s
lifehackami, ktoré v zavere odkazovali na konkrétny benefit
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poistovne. Kampariou sme zasiahli viac ako 400 000 mladych
Slovékov a podarilo sa ndm zvysit mieru prepoistenia u ciel'ovej
skupiny 18 az 30 rokov.

https://posvojom.sk/

Fejm - Gcet pre mladych

Kampan ,Fejm - ucCet pre mladych“: K podpore UCtu pre
mladych sa VUB rozhodla siahnut po influenceroch zo slo-
venskej rapovej scény, ktori maju na mladych znacny vplyv.
Medzi hlavnych aktérov kampane patrili Ego, Rytmus, Separ
a Aless, ktori spoloCne vytvorili FEJM kolekciu pozostavajucu
z obleCenia, ktoré obliekali vo svojich najznamejsich video-
klipoch. Do sutaze o tieto legendarne kisky sa mohli zapojit
v8etci vlastnici bezplatného U&tu pre mladych od VUB, pre
ktorych bola tato aktivacia vybornou motivaciou.
https://www.youtube.com/watch?v=AiSD5JcJZV0

#lietamvtom

Viac ako 1 000 000 zasiahnutych Slovakov poculo v priebehu
tyzdna z kazdej strany #lietamvtom. Znelo to z ust lokalnych
kosSickych influencerov, ozyvalo sa to z radii a pisali o tom
slovenské aj zahraniCné portaly. A to je iba kratky Uvod o tom,
ako kosické letisko ziskalo v online hlasovacej sutazi novu
linku do Nemecka.

https://youtu.be/5rYbhADuUl KA

Biela pastelka 2019

Toto je kampan o tom, ako sa dobro Sirilo internetom, ako
rychlo sme dokazali zmenit stratégiu, ked sa nam pokusili
ukradnUt meno a priZzivovat sa na riom, ¢i o tom, ako jedna
veta dokaze dokonale vystihnut to, omu sa venuje Biela
pastelka. A vas deli iba jedno pozretie, aby ste sa o tom
dozvedeli viac. Pretoze ZIVOT JE KRAJSI, KED SA V NOM
MATE O KOHO OPRIET.

https://youtu.be/dnE-FeGOVLc
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Hudba plati vSade

Hudba plati vSade — kampan pre klienta Tatra banka (Tatra
Academy), zamerana na otvaranie Studentskych U&tov nielen,
ze splnila svoj ciel', otvorila klientom stanoveny pocet uctoy,
ale zaroven ziskala velké mnozstvo pozitivnych reakcii. Na za-
Giatku kampane sme v agenture riesili otazku, ako oslovit velmi
Siroku cielovku mladych, akd ma Tatra Academy (15 rokov
az 26 - uplne iné svety). Podarilo sa nam to cez hudbu a jgj
univerzalneho zastupcu, popuplarneho slovenskeho DJa EKG,
ktory oslovuje rézne skupiny. Aby sme vSak naozaj ohurili
mladych, preleteli sme s nim svet a dokazali, ze Hudba plati
naozaj véade. Stadi si otvorit Uc¢et a vyhrat koncert kdekolvek
na svete.
https://www.youtube.com/watch?v=0saBBoQgrko

Mimozemstan

Kamparn Mimozestan (Tatra banka, Tatra Academy) — Tatra
banka sa profiluje ako moderna banka plna inovacii, a tak
sme sa pri vymyslani Studentskej kampane Tatra Academy
do reklam obsadit Specidlneho influencera — Sajfu, ale v roli,
do ktorej ho pasuje verejnost, ako mimozemstana. To, Ze si
z neho mladi robia srandu, ze tak vyzera, sme vyuzili v Co
najvacsej miere. Mladi stretavali Mimozestana Sajfu v online
prakticky v8ade. Ako spravna inteligentna bytost a zastupca
inovativnej banky predaval mladym vSetky inovativne features
bankového Uctu, aplikacie Tatra banka a pod. Mladi si s nim
vymenili cez milién sprav cez Messenger, aby ho naucili hovorit
po slovensky. A tento mimozemstan doviedol Tatra banku az
na 1. miesto v rebriCku GFK.

https://www.youtube.com/watch?v=gW faVYh86A&t=112s

Nebezpecna brigada

V ramci kampane pre obcCianske zdruzenie, Branit sa oplati
Slovensko, sme vytvorili Specialnu instagramovu kampan
s insta influencerom Matusom (Tojetennasmatus). Cez Stories,
ktoré v ¢ase vzniku kampane bolo mozné tvorit iba v redlnom
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Hudba platí všade 
Hudba platí všade - kampaň pre klienta Tatra banka (Tatra Academy), zameraná na otváranie Študentských účtov nielen, že splnila svoj cieľ, otvorila klientom stanovený počet účetov, ale zároveň získala veľké mnbožstvo pozitívnych reakcií. Na začiatku kampane sme v agentúre riešili otázku, ako osloviť veľmi širokú cieľovku mladých, akú má Tatra Academy (15 rokov až 26 - úplne iné svety). Podarilo sa nám to cez hudbu a jej univerzálneho zástupcu, popuplárneho slovenského DJa EKG, ktorý oslovuje rôzne skupiny. Aby sme však naozaj ohúrili mladých, preleteli sme s ním svet a dokázali, že Hudba platí naozaj všade. Stačí si otvoriť účet a vyhrať koncert kdekoľvek na svete. 
https://www.youtube.com/watch?v=OsaBBoQgrko

https://www.youtube.com/watch?v=qW_faVYh86A&t=112s
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Case, sme zinscenovali na MatuSovi pribeh iného chlapca,
ktory sa stal obetou obchodovania s ludmi. Mladi tak cca.
tyzden konzumovali MatuSove Stories nativne a v.domneni,
Ze sa jeho jahodova brigada v Anglicku naozaj stala. Uverili,
7e ho uniesli a vyzyvali ho, o ma robit. Vdaka dobrému
meédiu, MatuSovmu nasadeniu a nativnemu charakteru sa
nam podarilo dostat k mladym spravu, ktord inak povazuijl
za zbytoCnu. Na Stories ju vSak vnimali ako realny pribeh
a reakcie na konci kampane svedcili o tom, ze kampan ich
oslovila v pozitivnom zmysle.

https://www.youtube.com/watch?v=35nG ZiTr7s

Rexona - RytmusShopping

Novy antiperspirant Rexona Active Shield sme predstavili
netradicne. Na potenie sme sa nepozerali negativne, prave
naopak. Oslavovali sme ho a urobili si srandu z tych, ktori sa
nepotia. Vymysleli sme sériu fiktivnych produktov, ktoré sme
predstavili v online videu s Rytmusom. To malo dokopy viac
ako 4 000 000 videni aj vdaka tomu, Zze Rytmus hovoril na
l'udi svojim jazykom a vtipom. No najddlezitejSie bolo, ze bol
pre znacku relevantny. Uz v tom Case totiz aktivne Sportoval.
https://www.youtube.com/watch?v=bAnsPsH{k/8

CSOB: digitalna inteligencia

Kedze mladé decka lahko naletia nastraham internetu
a niektori lahko posIu Udaje tatkovej kreditky nigérijskému
princovi, rozhodla sa CSOB rozbehnut projekt Digitalna in-
teligencia. Namiesto nudnych ¢lankov sme v Triade oslovili
dvoch influencerov — znameho eXplOiteda a menej znameho,
no o to povolanejSieho youtubera a kddera Yablka. Vytvorili
sme seridl Hack Pranks, v ramci ktorého Yablko hackoval
Expla a tak ukazoval, aké lahké je urobit na nete krok vedla.
V jednom z videi sme mu napriklad cez telefon objednali
100 pizz. Vdaka tymto videam sme decka naugili, ze datum
narodenia nie je silné heslo a Ze by si mali davat pozor na to,
Co ukazuju v storkach a livestreamoch. Projekt sa napokon
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dostal az na 63 Skdl a objavil sa aj vo veCernych spravach
RTVS. Seridl Hack Pranks mal vySe 1 milion videni a zaradil
sa medzi Explove najuspesnejsie projekty na YouTube. To,
ze netradiCné edukacné metddy fungovali, nam dokazalo aj
vySe 30 000 vyplnenych testov.
https://www.youtube.com/watch?v=QwKXU4K Pzs

Absolut: Slovensko zije vSetkymi farbami

,Slovensko uz davno zije vSetkymi farbami. Tak sa vykasli
na predsudky, pod Zit a nechaj Zit.“ Tuto spravu od Natalie —
tvare nadej kampane, ktora je Slovenkou aj ked ma inu farbu
pleti — sme hned v prvej vine kampane $irili prostrednictvom 6
preddohodnutych influencerov (Fobia Kid, Separ, Joe Trendy,
Edyn, eXplOited a Ducova) a uz vtom momente zacali stovky
ludi nasu kampari komentovat. My sme medzitym myslienku
projektu dostali prostrednictvom manifesta kampane a pribehu
Natalie k dalsim desiatkam influencerom. Naramky sa stali
hitom Instagramu, no to stale nebolo vSetko. Kampan pokra-
Covala aj na Spotify, kde sa pod nu prostrenictvom skladieb
v 8pecidlnom playliste postavilo dalsich asi 50 influencerov.
Na nasej strane sme mali hudobnikov, youtuberov, hercoy,
ale aj politikov a vplyvné stranky ako Zomri alebo Cynicka
obluda. Vrcholom bolo, ked zverejnil post oslavujici nasu
myslienku aj najvacsi konkurent Absolutky — Jagermeister.
Vody slovenského internetu sme touto kampanou rozvirili tak,
ako nikto predtym, ked sme zaznamenali viac ako 300 000-
ovy engagement a organicky reach viac ako 7,4 miliona.

https://www.youtube.com/watch?v=nx3X6yRVVwQ0

Gogo a Fanta

Prepojenie spoluprace na vSetkych kanaloch az do samotného
produktu s prichutou, ktord vytvoril Gogo spolu so svojimi
fanusikmi.

https://www.youtube.com/results?search query=gogo+fanta
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