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ÚVOD
Influenceri si dlho držali štatút 
horúceho trendu v online marketingu. 

Dnes je už influencer marketing neodmysliteľnou súčasťou 
marketingovej stratégie mnohých firiem. Tento rok bolo kľúčové 
slovo “influencer” v prehliadači Google hľadané 1500-násobne 
krát viac ako pred 3 rokmi a podľa výsledkov, ktoré influencer 
marketing generuje, sa zdá, že jeho krivka bude stúpať aj 
naďalej.

Kto sú influenceri? Kto bol vôbec prvým influencerom? Aké 
tipy influencerov poznáme, aké sú kritériá výberu a možnosti 
spolupráce s nimi? Zaujímajú vás úspešné influencerské 
kampane alebo TOP slovenskí influenceri? 

Odpovede na tieto otázky a oveľa viac na tému influencer 
marketing nájdete v e-booku, ktorý práve “držíte v rukách”.

Vaša
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KTO SÚ
INFLUENCERI

Influencer je novodobá profesia, ktorú stvorili verejné profily 
na sociálnych sieťach. Môže sa ním stať každý, kto je natoľko 
extrovertný a zaujímavý, že ho začne na sociálnych sieťach 
sledovať dostatočné množstvo ľudí, aby za ich videnia boli 
značky ochotné platiť. Followeri sa k nim radi vracajú a nechá-
vajú sa inšpirovať – ovplyvňovať. Vtedy sa stávajú influencermi 
a začínajú byť zaujímaví pre spoločnosti na propagovanie 
produktov a služieb. Influencer marketing je moderná forma 
WOM, kedy influencer odporúča, resp. promuje produkt či 
službu pre svoje publikum prostredníctvom vlastného kanálu 
na sociálnych sieťach.

Spolupráca s influencermi je jednoduchšia, osobnejšia, firmy 
sa k nim ľahšie dostanú a navyše je nepomerne lacnejšia 
ako s celebritami. Mnohé celebrity si za marketing na svojich 
kanáloch nechávajú platiť horibilné čiastky, preto sa spolupráca 
s influencerom - “bežným smrteľníkom”, prípadne viacerými, 
ukázala byť viac efektívna. Reklama sa dostane k cieľovej 
skupine okamžite a nenásilnou formou. Influencer však nemusí 
byť bezpodmienečne osoba, môže sa ním stať aj stránka 
alebo médium.

Môžeme očakávať, že influencer marketing bude stále menej 
o celebritách a viac o reálnych ľuďoch, s ktorými sa môžu 
followeri stotožniť. Aj v dnešnej digitálnej dobe je „WOM 
=word-of-mouth“ najsilnejšou zbraňou. V užívateľských 
prieskumoch sa ukázalo, že prístup ľudí k reklame prostred-
níctvom influencera je pozitívnejší.
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Podľa SocialMediaToday boli vôbec prvými influencermi 
kráľovná a pápež. Snažili sa dostať medicínu medzi širokú 
verejnosť tým, že ju sami používali. Propagovali používanie 
liekov v časoch, keď im ľudia ešte neverili.

Jedna z prvých influencerských spoluprác sa datuje do roku 
1760, keď hrnčiar menom Wedgwood vyrobil čajový set pre 
anglickú kráľovnú. Keďže v tom čase monarchia podstatne 
ovplyvňovala mienku “bežného ľudu”, nadčasové myslenie 
Wedgwooda prinieslo jeho značke luxusný štatút, ktorý si 
drží dodnes.

Nancy Green sa stala tvárou značky Aunt Jemina a jej 
produktu “lievancový mix” 
V tom čase Nancy predstavovala populárny charakter tetu 
Jemina v miestnej show. Zároveň je považovaná za prvú afric-
ko-americkú modelku, ktorá ovplyvnila generáciu kupujúcich. 
Za účinkovanie v show bola veľakrát ocenená a je právom 
považovaná za jednu z priekopníčok influencer markertingu.

Santa Claus & Coca-Cola
Spoločnosti Coca Cola sa vďaka svojej influencerskej kampani 
dokonca podarilo dať podobu Santovi, ako ho poznáme dnes. 
Coca Cola uviedla priateľský obraz Santa Clausa s bielou 
bradou v cocacolovej červenej v reklame na ikonický nápoj 
v roku 1931. Predtým ako táto reklama uzrela svetlo sveta, 
Santa mal rôzne podoby, napríklad aj strašidelného elfa. 
V tridsiatych rokoch minulého storočia sa uskutočnil prieskum 
ako vnímajú ľudia postavy ako Santa Claus v reklamách. 
Ukázalo sa, že keď ľudia milovali osobu propagujúcu produkt, 
zbožňovali aj samotný produkt. To je aj základom influencer 
marketingu, ako ho poznáme dnes. 

1890

1931
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Marlboro Man
Marlboro Man bol svojho času symbol spojený so silným 
a sebavedomým mužom. Bol ikonickou postavou, ktorú 
reprezentovali mnohí herci za účelom spraviť fajčenie “muž-
skou záležitosťou”. Marlboro Man bol po roku 1950 jedným 
z najväčších influencerov a úspešne propagoval značku až do 
roku 1999. Predaj marlboriek vďaka kampani prudko stúpol.

Old Spice Man
Pred touto nesmierne úspešnou marketingovou kampaňou 
bol Old Spice považovaný za vôňu pre starších mužov. 
“The Man Your Man Could Smell Like” kampaň kompletne 
transformovala celý brand image. Cieľom bolo spraviť brand 
zábavnejším a zaujímavejším aj pre mladších mužov. Videá 
sa vďaka humoru stali virálnymi a príliv ľudí na webstránku 
Old Spice sa zvýšil o 300%.

Influencer marketing na sociálnych sieťach
S myšlienkou prepojiť svoj brand s Facebookom, ktorý sa 
vtedy stával prudko populárny, prišiel Amazon. Ľudia mohli 
vidieť, čo si z Amazonu kupujú ich priatelia a rodina, čím 
krásne využili WOM na sociálnych sieťach. Amazon taktiež 
začal odporúčať darčeky pre blízkych na základe ich záujmov 
na Facebooku. Toto bol veľmi šikovný ťah, ktorý inšpiroval 
mnoho iných značiek v zahrnutí sociálnych sietí do svojej 
marketingovej stratégie.

Spolupráca Airbnb s Mariah Carey
Airbnb posunulo influencer marketing na ďalší level, keď 
ponúklo Mariah Carey možnosť bývať v luxusných Airbnb 
apartmánoch. Mariah zdieľala detaily svojich pobytov so 
svojimi fanúšikmi na sociálnych sieťach. Spolupráca bola 
extrémne úspešná a Airbnb sa stalo mimoriadne populárnym. 
Príklad influencerskej kampane Airbnb pripomína aj dnešný 
influencer marketing spojený s celebritami. Veľa firiem však 

1950

2010

2010

2015
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využíva možnosť spolupráce s „bežnými smrteľníkmi“, kto-
rým sa vďaka zaujímavým príspevkom na sociálnych sieťach 
podarilo nazbierať pre firmy zaujímavý počet sledovateľov. 
Mikro influenceri môžu byť pre firmy veľakrát zaujímavejší ako 
“predražené” celebrity a ich správny mix môže byť veľakrát 
efektívnejší. Momentálne je trh presýtený reklamou, ktorá je 
na každom kroku. Firmy preto hľadajú kreatívne cesty, ako 
vystúpiť z davu a zaujať svoje publikum.

Podľa počtu sledovateľov, influencerov rozdeľujeme na nano, 
micro, power influencerov a celebrity. Od veľkosti zásahu sa 
odvíja aj ich sadzba za propagáciu značky na svojom kanáli. 
Prieskumy ukázali, že výška interakcie fanúšikov s príspevkom 
je nepriamo úmerná ich počtu. Zatiaľ čo pri celebritách je síce 
zásah nepomerne vyšší, nano a micro influenceri vykazujú 
vyššie percento interakcií s príspevkami.

   Nano 		  500-5K followerov
   Micro 		  5K-30K followerov
   Power 		  30K-500K followerov
   Celebrity 	 500K+ followerov

KATEGÓRIE INFLUENCEROV
PODĽA POČTU SLEDOVATEĽOV
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VÝHODY & NEVÝHODY
SPOLUPRÁCE S INFLUENCEROM

VÝHODY

Vzhľadom na neustále rastúci trend influencer marketingu 
sa zdá, že je to efektívna cesta, ako rozšíriť povedomie 
o značke aj zvýšiť samotný predaj. Predtým ako však nasad-
nete na influencerskú vlnu aj vy, mali by ste poznať výhody, 
no aj nevýhody a možné riziká spolupráce s influencerom.

Influenceri preukázateľne ovplyvňujú
spotrebiteľské rozhodovanie
Prvou a nespornou výhodou je, že influencer marketing naozaj 
funguje. Je množstvo štúdií, ktoré dokazujú, že influenceri 
naozaj ovplyvňujú svojich sledovateľov a pozitívne vplývajú na 
predaj značky. Náš výber zaujímavých prieskumov nájdete na 
konci tejto kapitoly. Používatelia sociálnych sietí influencerom 
veria približne rovnako ako svojim priateľom a až 40 % ľudí 
si už kúpilo produkt online po tom, čo ho videli u influencera. 
Podľa štúdie Tomoson zarobia značky 6,5-násobok toho, čo 
do influencer marketingu investovali.

Influencer marketing vzbudzuje v ľuďoch dôveru
Influenceri majú verných sledovateľov, ktorí veria ich odpo-
rúčaniam. Ak sa teda na jeho kanáli objaví služba či produkt, 
používatelia veria, že ju odporúča na základe vlastnej dobrej 
skúsenosti. Pre značky a produkty, ktoré sú nové na trhu, 
to môže byť skvelý štart. Dôvodom tejto dôvery je fakt, že 
väčšina obľúbených influencerov naozaj neodporúča hocijaké 
produkty iba preto, že im za to firma platí. Chcú svojmu kanálu 
zachovať úroveň a dôveryhodnosť, takže si vyberajú produkty, 
ktoré sa im naozaj páčia.
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Veľa muziky za málo peňazí
Aj mikro influenceri majú tisícky verných sledovateľov, takže 
spoluprácou s nimi zasiahnete masívne publikum a nevyjde 
vás to ani veľmi draho. Ľudia sledujú influencerov vďaka ich 
myšlienkam, insightom, vášňam a prakticky sa tešia na ich 
nové príspevky. Niektorí influenceri s menším publikom radi 
odpromujú vašu značku aj za samotný produkt či službu. 
A aj keď si vypýtajú peňažný honorár, bude to len zlomok, čo 
si pýtajú celebrity za reklamu.

Zasiahnete “to pravé” publikum
Keď spolupracujete s influencerom, ktorý je doma v oblasti 
vášho záujmu, môžete si byť istí, že vaša správa zasiahne 
tých správnych ľudí. Cielenie nikdy nebolo jednoduchšie. Na 
trhu je k dispozícii nespočetné množstvo veľmi vyhranených 
influencerov, takže hor sa uloviť tých správnych.

NEVÝHODY
Nevhodní influenceri môžu byť kontraproduktívni
Spolupráca s influencermi môže byť aj mrhaním snahy, času 
a finančných zdrojov s minimálnou alebo žiadnou návratnosťou 
investície. Zlyhanie v influencer marketingu ovplyvní reputáciu 
ako influencera, tak aj samotnej firmy. Uistite sa, že vami 
zvolení influencer si dáva na príspevkoch záležať, má lojálnych 
sledovateľov a zapadá do oblasti vášho záujmu. 

Chyby vás môžu vyjsť draho
Uistite sa, že podmienky spolupráce s influencerom sú jasné 
obom stranám. Firmy veľakrát nechávajú influencerom voľnú 
ruku, čo im môže spôsobiť nemalé problémy. Módna značka 
Lord & Tailor sa naučila, ako správne na influencer marketing 
až na súde. Zaplatili viac ako 50 influencerom za príspevok 
na Instagrame, pričom tí nepriznali, že sa jedná o platenú 
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spoluprácu. Pre firmu to bolo ponaučenie, že pokiaľ sa jedná 
o reklamu, treba byť transparentní.

Príprava je základ
Keď sa rozhodnete pre influencer marketing, rátajte s tým, že 
kým spustíte kampaň, budete okrem influencera potrebovať 
dobrý tím a niekoľko mesiacov. Nie je ľahké nájsť relevantných 
influencerov, musíte si spraviť podrobný prieskum, preveriť si 
ich, vybraných adeptov kontaktovať a dohodnúť podmienky 
spolupráce. Pripravte sa na dlhodobý proces, ktorý vám za 
všetku snahu prinesie želané ovocie.

Nepodceňujte vyhodnotenie spolupráce
Po spustení kampane sa venujte priebežne jej vyhodnocova-
niu. Ak to podceníte, budete v nevýhode, pretože nezistíte, či 
vám kampaň nakoniec ovocie priniesla. Sledovanie výsledkov 
manuálne môže byť celkom náročné. Influencerské platformy 
vám pomôžu tento proces zautomatizovať a ľahko vypočítať 
ROI (návratnosť investície).

Povrchné vzťahy s influencermi nemajú vplyv
Veľa firiem vníma vzťah s influencerom ako jednorázovú 
záležitosť, ktorá však nemusí mať žiadny vplyv. Pri influencer 
marketingu je dôležité vytvárať si úzke vzťahy s influencermi. 
S tými osvedčenými spoluprácu opakovať v pravidelných 
intervaloch. Pocítite to aj na snahe influencera, čo najlepšie 
odpromovať váš produkt.

Toto bolo zhrnutie výhod a nevýhod influencer marketingu. 
Aj keď nevýhod, resp. upozornení máme viac, spoluprácu  
s influencermi vnímame ako výborný marketingový ťah, kto-
rému by mala venovať pozornosť každá firma na online trhu.
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Zaujímavé zahraničné prieskumy a články 
na tému influencer marketingu:

[Timeline] A Brief History of Influencers
https://www.socialmediatoday.com/news/timeli			 
ne-a-brief-history-of-influencers/554377/

The history of influencer marketing 
https://grin.co/blog/the-history-of-influencer-marketing- 
how-it-has-evolved-over-the-years/

Influencer marketing study  
https://www.tomoson.com/blog/influencer-marke 
ting-study/

Complete guide to Instagram Influencer rates in 2019  
https://blog.hootsuite.com/instagram-influencer-rates/

The State of Influencer Marketing 2019 : Benchmark 
Report [+Infographic]   
https://influencermarketinghub.com/influencer-marke 
ting-2019-benchmark-report/

https://www.socialmediatoday.com/news/timeline-a-brief-history-of-influencers/554377/
https://www.socialmediatoday.com/news/timeline-a-brief-history-of-influencers/554377/
https://grin.co/blog/the-history-of-influencer-marketing-how-it-has-evolved-over-the-years/
https://grin.co/blog/the-history-of-influencer-marketing-how-it-has-evolved-over-the-years/
https://www.tomoson.com/blog/influencer-marketing-study/
https://www.tomoson.com/blog/influencer-marketing-study/
https://blog.hootsuite.com/instagram-influencer-rates/
https://influencermarketinghub.com/influencer-marketing-2019-benchmark-report/
https://influencermarketinghub.com/influencer-marketing-2019-benchmark-report/
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MOŽNOSTI 
VYUŽITIA 
INFLUENCERA

V prvej kapitole sme si vysvetlili, kto sú influnceri, kde sa vlastne 
zobrali a aké sú výhody a nevýhody spolupráce s nimi. Teraz 
sa budeme venovať možnostiam, keď sme sa pre spoluprácu 
s influencerom, prípadne viacerými, rozhodli. Influenceri majú 
moc pomôcť firmám naplniť mnohé čiastkové marketingové 
ciele. Pred začiatkom spolupráce je dobré presne vedieť, čo 
chceme prostredníctvom kanála influencera a spoluprácou 
s ním dosiahnuť. 

Launch produktu
Ak sa chystáte na trh s novým produktom, influencer mar-
keting je skvelou cestou, ako ho dostať medzi ľudí. Jediným 
príspevkom viete zaujať obrovské množstvo ľudí, ktorí navyše 
dajú na odporúčania od svojho obľúbeného influencera. Ak 
máte dostatočný budget, na launch nového produktu sú 
ideálni práve makro influenceri s čo najväčším množstvom 
sledovateľov, ktorí vám zabezpečia okamžitý zásah obrovské-
ho množstva ľudí. Prípadne sa dá nastaviť správny mix mikro 
a makro influencerov, ktorí pokryjú vašu cieľovú skupinu.

Influencerská pomoc s rozhodovaním
Influencer sa vám môže zísť pri plnení cieľov v rámci fáz “See 
Think Do Care”, najmä keď ste vo fáze boomu a chcete dostať 
váš produkt do povedomia ľudí. Influencer môže byť užitoč-
ný vo fáze See, kde na svojom kanáli prirodzenou formou 
napríklad ukáže, ako produkt používa. Produkt sa dostane 
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do povedomia cieľovej skupiny a následne vo fáze Think 
influencer pomôže odpromovať daný produkt, na ktorý sú 
už ľudia zvyknutí a budú viac naklonení ho kúpiť vo fáze Do.

Krátkodobé vs. dlhodobé spolupráce
Spolupráca s influencerom môže byť jednorázová záležitosť 
alebo dlhodobý vzťah založený na spoločnej vízii prezentova-
nia produktu či služby. Väčšina influencerov ponúka cenové 
balíčky, ktoré pozostávajú z viacerých príspevkov (post na IG, 
storíčko, video na Youtube). Ak chcete spoluprácou dosiahnuť 
čo najviac, najväčšiu pridanú hodnotu prináša spolupráca vo 
forme “ambasádorstva”, ktorá je dlhodobá, postupne sa rozvíja 
a pôsobí oveľa prirodzenejšie ako krátkodobé spolupráce. 

“Transparentný” influencer
Ak ste značka s produktom, ktorému veríte a chcete preňho 
relevantnú recenziu, skúste osloviť “transparentného” influen-
cera. Vďaka nezaujatosti sú sledovatelia tohto typu influencera 
o to viac dôverčiví. Ak ste si 100% istí svojim produktom, 
nemali by ste sa zľaknúť prípadnej negatívnej recenzie.

Influencer ako ambasádor značky
Keď je influencer “povýšený” na post ambasádora značky, 
stal sa jej tvárou. Väčšinou sa jedná o známe osobnosti, ktoré 
sa stotožnia so značkou a začnú propagovať výlučne iba ju. 
Jedná sa o dlhodobú formu spolupráce, ktorá často presahuje 
aj online priestor v podobe offline reklamy.

Predstavili sme vám niekoľko príkladov možnej spolupráce s 
influencermi. Je však na vašej predstavivosti a kreativite vás 
a influencera, kam ste až ochotní spolu zájsť. 
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KRITÉRIÁ 
VÝBERU 
INFLUENCERA

Ako sme už spomínali, zaradiť spoluprácu s influencerom do 
svojej stratégie, môže značku míľovými krokmi priblížiť k jej 
cieľu. Dôležité je však spomenúť, že sa musí jednať o “toho 
pravého” influencera či influencerský mix.

Počet sledovateľov nie je rozhodujúci faktor
Je potrebné uvedomiť si, že spolupráca s influencerom zna-
mená propagovať výrobok či službu prostredníctvom jeho 
vlastných kanálov. Treba ho vnímať ako “médium”. Nedáte 
predsa inzerovať službu na leštenie áut do ženského magazínu. 
Boli by to vyhodené peniaze aj keď ho čítajú tisícky ľudí, no 
podstatné je, že nie ženského pohlavia. Reklama by sa tak 
minula účinku. Preto pri výbere influencera nemôžeme iba 
slepo hľadieť na počet followerov, ktorých má. Mali by ste sa 
pozrieť na to, koľko má likov a komentárov, akí ľudia interagujú 
s jeho príspevkami a či korešpondujú s vaším smerovaním.

Je nutné ísť hlbšie…
Hlavným kritériom je vplyv influencera, ktorý sa skladá z troch 
základných aspektov - zásah publika, jeho vzťah s publikom 
a afinita k vašej značke, resp. produktu. Sledujte, aký má 
engagement, z čoho sa skladá, aký má podiel fake followerov. 
Či jeho publikum zdieľa príspevky so svojimi priateľmi. Verejné 
údaje, ktoré nájdete na kanáloch influencera, väčšinou nie sú 
dostačujúce, no aj s nimi sa dá pracovať. V dnešnej dobe je 
úplne prirodzené si pred začiatkom spolupráce od influencera 
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vypýtať jeho insighty, čiže konkrétne údaje napríklad priamo 
z Instagramu.

Demografia je dôležitá
Predstavte si, že ste našli ideálneho kandidáta, ktorý má x-tisíc 
followerov a zaoberá sa pre vás relevantnou témou. Myslíte, že 
máte vyhraté? Nemusí to tak byť. Čo ak 80% jeho sledovateľov 
pochádza zo zahraničia a vy sa zameriavate na slovenský 
trh? Napríklad Peter Sagan má síce obrovské množstvo 
sledovateľov, no pre slovenský trh je menej relevantný ako 
napríklad Gogo či Lucy Pug alebo Lucia Javorčeková, ktorí 
sa zameriavajú na slovenské publikum. Štatistiky publika a 
dosahu si vypýtajte ešte predtým, ako podpíšete spoluprácu. 
Prípadne využite platformu, kde tieto informácie nájdete. 
Užitočnými nástrojmi, ktoré vám pomôžu nájsť influencera 
sú napríklad Lafluence alebo HypeAuditor.

All-in-fluencer
Lafluence alebo HypeAuditor ponúkajú možnosť prehľadávania 
zoznamu influencerov na základe viacerých kritérií, ktoré zúžia 
výber iba na tých relevantných. Dokonca sa prostredníctvom 
nich môžete s vybranými influencermi aj spojiť a dohodnúť 
bližšie podmienky. Aj tu však stále vyhráva priama komuni-
kácia. Spravte si prieskum, pýtajte sa ľudí na konkrétnych 
influencerov, prípadne kto ich ovplyvňuje na sociálnych sieťach.

Nepodceňujte prieskum
Vopred si preklepnite svojho influencera. Zistite, aký je jeho 
vzťah s publikom. Zaujímajú ľudí príspevky, ktoré postuje? 
Reagujú na ne? Sú ich reakcie pozitívne či negatívne? Treba 
však brať do úvahy aj fakt, že mladší užívatelia - mileniáli sú 
na sociálnych sieťach viac aktívnejší ako staršia cieľovka.

Kvalitné výstupy
Ďalším dôležitým atribútom sú samotné príspevky. Preklepnite 
si príspevky vybraného influencera pre iné značky a zvážte, 
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či sa vám páči spôsob, ako ich prezentuje. Majú dostatočnú 
úroveň a chcem prezentovať svoj produkt takýmto štýlom?

Spoľahlivosť a kvalita komunikácie
Ak vám nevyhovuje spôsob komunikácie s influencerom, radšej 
si nájdite iného. Nechcete predsa spolupracovať s niekým, kto 
vám pár týždňov nie je schopný odpovedať, neplní deadliny, 
prípadne nevie vyhovieť vašim požiadavkám. Zbytočne stratíte 
čas a influenceri momentálne priam rastú na stromoch.

Oplatí sa?
V neposlednom rade sú samozrejme výdavky, ktoré na spo-
luprácu bude treba vynaložiť. V jednoduchosti - koľko eur za 
príspevok? Niektorí influenceri majú pripravený cenník, iní ho 
prispôsobujú konkrétnym značkám. Tento aspekt spolupráce 
je stále veľmi slabo definovaný. Na našom blogu sme zve-
rejnili zahraničný prieskum, ktorý sa venoval aj tomu, koľko 
influenceri stoja na jednotlivých kanáloch. Aj keď sa ceny na 
Slovensku líšia, pomôže vám urobiť si prehľad v rozdieloch 
medzi jednotlivými kanálmi a typmi influencerov, tj. veľkosti 
ich fanúšikovskej základne.

Aj keď sa vám možno nepodarí nájsť toho pravého influencera 
so želaným počtom followerov za odhadovanú cenu, nezúfajte. 
Vo všeobecnosti sa odporúča mix influencerov, ktorí spoločne 
pokryjú to, čo potrebujete. Môžete zainvestovať do jedného, 
síce drahšieho influencera, no vašu značku začne vnímať veľké 
množstvo rôznych ľudí plus dohodnete spoluprácu s menšími 
a “lacnejšími”, ktorí viac zodpovedajú oblasti vášho záujmu 
a aj keď príspevky nemajú taký dosah, zasiahnu presne tých 
ľudí, ktorých potrebujete.

https://adma.sk/kolko-stoji-spolupraca-s-influencerom/
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MICRO VS. 
MACRO 
INFLUENCER

Zatiaľ čo marketing spojený s celebritami je na ústupe, 
spolupráca firiem s influencermi s menším počtom followe-
rov, tj. mikro influencermi neustále rastie. Makro influenceri 
síce generujú obrovský reach, no za post na svojom kanáli 
si pokojne vypýtajú tisícky eur. Mikro influenceri na druhej 
strane majú limitovaný zásah, no záujem publika je nepomerne 
vyšší. Sadzba za príspevok mikro influencera sa pohybuje v 
desiatkach až stovkách eur.

Čím menej, tým viac
Najväčšou výhodou mikro influencerov je, že majú nepomerne 
väčší engagement rate ako celebrity. Engagement rate (ER) 
je percentuálny podiel unikátnych užívateľov, ktorí lajkli, ko-
mentovali, zdieľali alebo klikli na príspevok.

Štúdia SocialPubli ukázala, že generujú až 7-násobný enga-
gement než priemerný makro influencer. Ich fanúšikovia sú 
vernejší, zaujímajú ich príspevky obľúbených influencerov, aj 
keď sú sponzorované a nechávajú nimi ovplyvňovať svoje 
rozhodnutia. 

Ďalší výskum firmy Markerly ukázal, že ER klesá priamo 
úmerne s tým, ako stúpa počet sledovateľov. Svoj prieskum 
vykonali na 5 miliónoch príspevkov na Instagrame od viac ako 
800 000 užívateľov. Čo sa týka komentárov, mikroinfluenceri 
dostávajú 13-krát viac komentárov ako makro.

https://socialpubli.com/blog/2019-influencer-marketing-report-a-marketers-perspective/
https://markerly.com/blog/instagram-marketing-does-influencer-size-matter/


A D M A INFLUENCERI V DIGITÁLNOM MARKETINGU

1 8

Jednorázový zásah
Aj keď má mikro influencer slušný počet sledovateľov, je to 
len zlomok toho, čo majú makro influenceri celebrity.

   Makro		  10 000 až milión sledovateľov 
   Mikro 		  500 - 10 000 sledovateľov 

Veľkou výhodou makro influencerov je, že jediným postom 
viete deklarovať svoju správu obrovskému počtu ľudí naraz. 
Pri spolupráci s mikro influencermi je tento počet dobré vyvážiť 
viacerými. Ak je vašim hlavným cieľom zvýšiť dosah a vizibilitu 
značky, makro influencer pre vás môže byť lepšou voľbou. 

Zvoľte si pre svoj produkt kanál, ktorý je relevantný
Na druhej strane výhodou mikro influencerov je, že sú užšie 
spojení so svojím publikom. Práve táto vlastnosť vie podstat-
ne prispieť k vyššej návratnosti investície. Ich príspevky sú 
pre publikum relevantnejšie a uveriteľnejšie ako nablýskané 
kampaňové fotky celebrít. Väčšinou sa jedná o expertov vo 
svojej oblasti, či už sú to beauty alebo fashion blogerky, fitness 
instagramy, hráči na Youtube. Aj keď majú menšiu fanúšikov-
skú základňu, tú zaujíma čo postujú. Veľakrát priam na nové 
príspevky od svojich obľúbených influencerov čakajú. Vykazujú 
lepšie (kvalitnejšie) leady a ľahšie konverzie v porovnaní s 
makro influencermi.

Dôvera a autentickosť
Podľa prieskumu TapInfluence je ROI v influencer marketingu 
až 11-krát vyššie ako pri tradičnej reklame. Prečo? Ľudia 
chcú radšej počuť odporúčanie od reálneho človeka ako 
od samotnej firmy. Influenceri vám zabezpečia prirodzenú a 
autentickú komunikáciu s publikom. Keď si porovnáme dôveru 
a autentickosť medzi našimi vybranými skupinami influencerov, 
mikro sú jednoznačným víťazom. Podľa prieskumu Experticity 
v spolupráci s Dr. Jonahom Bergerom až 82% ľudí pokladá 
nákupné odporúčania mikro influencerov za dôveryhodné.

https://www.tapinfluence.com/tp_resource/nielsen-case-study/
http://go2.experticity.com/rs/288-AZS-731/images/Power%20of%20Influence%20Quantified.pdf?_ga=1.132711370.57888514.1433263104
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Je zjavné, že mikro influenceri sú vychádzajúce hviezdy online 
marketingu a pri spoluprácach budú stále viac žiadaní. Sú 
efektívnejší, čo sa týka výdavkov, generujú väčší engagement, 
sú viac relevantní a autentickí. Všetky tieto kvality zakryjú 
nevýhodu v malom zásahu. Vždy je totiž možnosť vytvoriť 
mix mikro influencerov, ktorí na koniec spolu vygenerujú väčší 
dosah aj zásah na užívateľov.

Zdroj:
https://www.forbes.sk/influencer-plat-zarobok-marketing/

https://www.forbes.sk/influencer-plat-zarobok-marketing/
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VYHODNOCOVANIE  
SPOLUPRÁCE
S INFLUENCEROM

Už ste zistili, čo influenceri dokážu a videli viacero priesku-
mov, ktoré ukazujú, že spolupráca s influencerom sa firmám 
oplatí. Nič sa však nevyrovná tomu, keď si to vyskúšate na 
vlastnej koži. Preto vás v nasledujúcej kapitole naučíme, ako 
spoluprácu s influencerom správne vyhodnotíte.

Predtým ako dohodnete spoluprácu
Pred uzatvorením spolupráce s influencerom spoznajte demo-
grafiu vašich vybraných influencerov (vypýtajte si screenshoty 
z insightov z IG/FB/iných sietí) a zistite, odkiaľ pochádzajú 
ich followeri, koľko majú rokov, percentuálny podiel pohlaví a 
porovnajte ich so svojou cieľovou skupinou. Dbajte aj na kvalitu 
profilu influencera, aký má engagement, z čoho sa skladá, aký 
má podiel fake followerov. Tieto informácie získate napríklad 
prostredníctvom influencerskej platformy hypeauditor.com.

Na začiatku definujte cieľ 
Aby ste vedeli správne vyhodnotiť efektívnosť influencerskej 
kampane, musíte vedieť, čo vďaka nej chcete dosiahnuť. 
Chcete predávať produkty, budovať povedomie, dostať viac 
ľudí na váš web alebo chcete prostredníctvom influencerov 
získať followerov na svoj profil? 

https://hypeauditor.com/
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Kroky pre lepšie vyhodnotenie kampane 
ešte pred jej začatím:
	 Zavedenie UTM tagov do linkov. UTM tagy sú paramet-	

	 re, ktoré sa pridávajú za URL cieľovej stránky. To umožní  
	 Google Analytics rozoznať z akého zdroja prišla návšteva  
	 na váš web.
	 Unikátne zľavové kódy na tracking konverzií.
	 Pravidelný reporting ako súčasť zmluvy. Zbierajte reporty 	

	 za každý výstup aspoň vo forme screenshotu z Insights.

Počas spolupráce sledujte kľúčové metriky:
	 Impresie
	 Reach
	 Engagement
	 Engagement rate
	 Website visits
	 Konverzie

Vo väčšine prípadov je najdôležitejší faktor, koľko užívateľov vo 
vašej cieľovej skupine ste prostredníctvom influencera zasiahli. 
Preto je dôležité poznať ich demografické údaje vopred. 

Engagement je zase dôležitou metrikou na zistenie kvality 
ich profilu a obsahu. Sledujte nielen číslo za engagementom, 
ale aj jeho skladbu – likes, comments, shares, atď. Ak má 
influencer zdravý vzťah s jeho publikom, v mixe engagementu 
sa nachádza veľký pomer komentárov, preposlaní či zdieľaní. 
Pomocou metriky Engagement rate viete performance obsahu 
vášho influencera porovnávať s inými – napr. prostredníctvom 
nástroja Hypeauditor.
 
Ak potrebujete získať návštevy na web, dôležité sú UTM tagy 
– následne sledujte kvalitu týchto návštev – strávený čas na 
webe, vykonaná akcia, bounce rate, atď.
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Na tracking priamych konverzií napr. na e-shope vám tiež 
postačia UTM tagy. Tu je však fajn dať influencerovi jeho 
unikátny kód – ak sa užívatelia vrátia na web organicky či 
prostredníctvom iných kanálov, viete potom túto konverziu 
pripísať konkrétnemu influencerovi.
 
Ak sú pre vás dôležité brand mentions a získavanie followerov, 
sledujte koreláciu návštev na váš profil a konverzný pomer 
na followerov v čase, keď o vás influenceri postujú. V tomto 
prípade neexistuje metodika, ktorou viete 100% priradiť zís-
kaného followera k influencerovi, viete si však sledovať trend.

Bola influencerská kampaň efektívna?
Dobrou cestou na zistenie, či bol investovaný rozpočet do 
influencera efektívny, je porovnávať ho s výsledkami na vašich 
kanáloch.

Koľko peňazí investujem do výroby vlastného contentu 
+ mediálnej podpory a čo mi to prinesie vs. Investícia 
do externých influencerských kanálov.

Takýmto spôsobom viete vypočítať a porovnať cenu za en-
gagement, za zásah 1,000 užívateľov či cenu za konverziu, 
podľa čoho najlepšie vyhodnotíte, či spolupráca s influen-
cerom stála za vaše výdavky. Na základe týchto výsledkov 
viete optimalizovať influencerské kampane, do ktorých sa 
pustíte v budúcnosti, prípadne sa rozhodnete s úspešnými 
spoluprácami pokračovať.
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ZOZNAM TOP
INFLUENCEROV
NA SLOVENSKU

Aby ste mali reálnejšiu predstavu o tom, kto influenceri sú, zo-
stavili sme pre vás z viacerých zdrojov rebríček najvplyvnejších 
Slovákov na Instagrame. Snažili sme sa do zoznamu zahrnúť 
najmä tých, ktorí sa zameriavajú na slovenské publikum. 

Náš zoznam TOP 10 Slovákov podľa počtu followerov 
na Instagrame (aktualizovaný stav k 1. 5. 2021) 
1.	 GoGo (YouTuber) – 1 mil.
2.	 Lucy Pug (YouTuberka) – 798 tis.
3.	 Zuzana Plačková (modelka/TV osobnosť) – 731 tis.
4.	 Dara Rolins (speváčka) – 670 tis.
5.	 Rytmus (rapper) – 654 tis.
6.	 Moma (YouTuberka) – 603 tis.
7.	 Expl0ited (YouTuber) – 565 tis.
8.	 Silvia Kucherenko (modelka/TV osobnosť) – 518 tis.
9.	 Majk Spirit (rapper) – 479 tis.
10.	Jasmina Alagic (moderátorka) - 445 tis.

5 TOP športovci na Instagrame
1.	 Peter Sagan (cyklista) – 1,8 mil.
2.	 Martin Škrtel (futbalista) – 914 tis.
3.	 Milan Škriniar (futbalista) – 762 tis.
4.	 Marek Hamšík (futbalista) – 701 tis.
5.	 Dominika Cibulková (tenistka) – 497 tis.

https://www.instagram.com/gogomantv/
https://www.instagram.com/lucypug/
https://www.instagram.com/queen.plackova/
https://www.instagram.com/dararolins_vermi/
https://www.instagram.com/rytmusking/
https://www.instagram.com/martinahornakova/
https://www.instagram.com/expl0ited_/
https://www.instagram.com/official_silviakucherenko/
https://www.instagram.com/majkspirit/
https://www.instagram.com/jasmina_alagic/
https://www.instagram.com/martin37skrtel/
https://www.instagram.com/milanskriniar/
https://www.instagram.com/marek_hamsik_17_official/
https://www.instagram.com/domicibulkova/
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5 TOP travel influenceri
1.	 patopopular Pppeter (Youtuber) – 151 tis.
2.	 andreazahurancova (podnikateľka, cestovateľka) – 79 tis.
3.	 patrikpaulinyi (fotograf, cestovateľ) – 68 tis.
4.	 milan_bezmapy Milan Bardún – 42 tis.
5.	 life_is_better_in_bikinis Juliana Antožyová – 17 tis.

5 TOP fashion & beauty influencerky
1.	 pepamack (módna bloggerka) – 1 mil.
2.	 andicsinger (módna bloggerka) – 723 tis.
3.	 lucidstyle_official Lucia Sládečková 
	 (beauty bloggerka) – 289 tis.
4.	 sweetladylollipop Ivanka Petrušová 
	 (módna bloggerka) – 45 tis.
5.	 lapkinn Linda Adamčíková (módna bloggerka)– 17 tis.

5 TOP influenceri fitness & zdravý životný štýl
1.	 timeatrajtelova (fitness modelka) – 268 tis.
2.	 luciamokranova (osobná trénerka) – 257 tis.
3.	 tatianazidekova (fitneska) – 208 tis.
4.	 zuzanakardos (fitneska) – 204 tis.
5.	 martinsmahel (fitnes trenér) – 35 tis.

https://www.instagram.com/patopopular/
https://www.instagram.com/andreazahurancova/
https://www.instagram.com/patrikpaulinyi/
https://www.instagram.com/milan_bezmapy/
https://www.instagram.com/life_is_better_in_bikinis/
https://www.instagram.com/pepamack/
https://www.instagram.com/andicsinger/
https://www.instagram.com/lucidstyle_official/
https://www.instagram.com/sweetladylollipop/
https://www.instagram.com/lapkinn/
https://www.instagram.com/timeatrajtelova/
https://www.instagram.com/luciamokranova/
https://www.instagram.com/tatianazidekova/
https://www.instagram.com/zuzanakardos/
https://www.instagram.com/martinsmahel/
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INFLUENCER  
MARKETING 
POČAS KORONY

Pandemická situácia doma aj vo svete vytvorila v online marke-
tingu zaujímavý paradox. Firmy prijímajú škrty v rozpočte, rušia 
marketingové spolupráce a obmedzujú komunikáciu, zatiaľ 
čo návštevnosť na sociálnych sieťach, interakcie a organický 
dosah príspevkov dosahujú rekordy. Ako paradoxnú situáciu 
zvládajú slovenskí a zahraniční influenceri? Ako koronavírus 
ovplyvnil svet influencer marketingu?

Pozitívny vplyv influencer marketingu

V predchádzajúcich kapitolách sme si ukázali, aký veľký vplyv 
môže mať influencer marketing (nielen) na nákupné správanie 
ľudí. Mnohí influenceri využili svoj dosah a vplyv aj počas 
koronakrízy a vyzývali svojich fanúšikov, aby sa správali zodpo-
vedne a rešpektovali nariadenia vlády. V niektorých krajinách, 
napríklad UK, vláda spolupracovala s viacerými influencermi 
a celebritami, aby oslovila mladšiu generáciu prostredníctvom 
sociálnych sietí.

Masový presun do online prostredia

Fyzická izolácia spôsobila, že ľudia sa začali “stretávať” online 
a sociálne siete dosahovali v prvej vlne rekordnú návštevnosť. 
Na Instagrame zaznamenal engagement 25%-ný nárast  
a počet príspevkov od influencerov s hashtagom #ad stúpol až 
o 72%. Slovenskí influenceri rozšírili medzi užívateľov hashtagy 
ako #somdoma a #ruskoniejehanba, pod ktorými sa skrýva 
viac ako 50-tisíc postov. 
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Poklesy v príjmoch aj na online fronte
Pohroma roku 2020 s hashtagom COVID-19 sa dotkla každej 
profesie a influenceri neboli výnimkou. Influenceri v priemere 
stratili 33% zo svojich zárobkov. Zaujímavé však je, že čím 
viac sledovateľov mali, tým menej boli koronakrízou zasiahnutí. 
Profily s menej ako 100 000 followermi zarábali o 72% menej, 
zatiaľ čo profily s viac ako 3 miliónmi sledovateľov zaznamenali 
len o 55%-ný pokles. Najviac zasiahnutou kategóriou medzi 
influencermi boli profily o cestovaní. 

Zmena povahy obsahu
Zvýšená návštevnosť na sociálnych sieťach, ľudia prahnúci 
po zaujímavom obsahu na skrátenie dlhej chvíle a izolovaní 
užívatelia interagujúci ako nikdy predtým. Mnohí influenceri 
počas prvej vlny koronavírusu naskočili na surf, zapojili svoju 
kreativitu a začali tvoriť DIY videá, live-streamy a množstvo ná-
paditého obsahu, ktorý slúžil najmä na inšpirovanie a rozptýlenie 
fanúšikov od pandemickej tématiky. Namiesto propagovania 
produktov sa vrhli na utužovanie vzťahov so svojimi fanúšikmi.

Zdroje:
https://www.businessinsider.com/how-coronavirus-is-
changing-influencer-marketing-creator-industry-2020-3

https://www.theguardian.com/media/2020/may/02/
influencers-coronavirus-future-income-marketing-lifestyle

https://psdigital.sk/blog/influncer-marketing-pocas-korony/

https://www.thedrum.com/opinion/2020/04/08/social-media-
brands-during-lockdown-how-adapt-the-new-normal

https://loveux.co.uk/insights/the-impact-of-coronavirus-on-
instagram-influencers
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PRÍKLADY
ÚSPEŠNÝCH
SPOLUPRÁC
S INFLUENCERMI
OD ZÁSTUPCOV ADMA ČLENSKÝCH AGENTÚR

Odborníkov z našich členských agentúr sme sa spýtali, ktoré 
influencerské kampane ich zaujali a boli natoľko úspešné, že 
by mohli ísť príkladom.

Najobľúbenejšie Space účty so Sellasiem
Insight prieskumu o najvyššej obľúbenosti účtov pre mladých 
sme povýšili na ideu a rozvinuli s pomocou Selassieho do 
široko rozvetvenej komunikácie, kde sme hľadali všetko od 
najobľúbenejších filmov až po najobľúbenejší stánok na Po-
hode. Išlo o historicky najefektívnejšiu kampaň Space účtov s 
významným dopadom na spontánnu znalosť tohto produktu.
https://www.youtube.com/watch?v=qFsABc6-f8U&t=16s

Dôverné info
Kampaň posvojom.sk s podtitulom „Dôverné info“ sme reali-
zovali s Lukášom Frlajsom pre zdravotnú poisťovňu Dôvera. 
Prepoisťovacia kampaň pre mladých bola postavená na idei 
lifehackov, ktoré Frlajs komunikoval prostredníctvom svojich 
sociálnych sietí. Súčasťou kampane bolo 5 krátkych videí s 
lifehackami, ktoré v závere odkazovali na konkrétny benefit 

https://www.youtube.com/watch?v=qFsABc6-f8U&t=16s
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poisťovne. Kampaňou sme zasiahli viac ako 400 000 mladých 
Slovákov a podarilo sa nám zvýšiť mieru prepoistenia u cieľovej 
skupiny 18 až 30 rokov.                                     
https://posvojom.sk/

Fejm – účet pre mladých
Kampaň „Fejm - účet pre mladých“: K podpore účtu pre 
mladých sa VÚB rozhodla siahnuť po influenceroch zo slo-
venskej rapovej scény, ktorí majú na mladých značný vplyv. 
Medzi hlavných aktérov kampane patrili Ego, Rytmus, Separ 
a Aless, ktorí spoločne vytvorili FEJM kolekciu pozostávajúcu 
z oblečenia, ktoré obliekali vo svojich najznámejších video-
klipoch. Do súťaže o tieto legendárne kúsky sa mohli zapojiť 
všetci vlastníci bezplatného účtu pre mladých od VÚB, pre 
ktorých bola táto aktivácia výbornou motiváciou. 
https://www.youtube.com/watch?v=AiSD5JcJZV0

#lietamvtom
Viac ako 1 000 000 zasiahnutých Slovákov počulo v priebehu 
týždňa z každej strany #lietamvtom. Znelo to z úst lokálnych 
košických influencerov, ozývalo sa to z rádií a písali o tom 
slovenské aj zahraničné portály. A to je iba krátky úvod o tom, 
ako košické letisko získalo v online hlasovacej súťaži novú 
linku do Nemecka.
https://youtu.be/5rYbhADuLKA

Biela pastelka 2019
Toto je kampaň o tom, ako sa dobro šírilo internetom, ako 
rýchlo sme dokázali zmeniť stratégiu, keď sa nám pokúsili 
ukradnúť meno a priživovať sa na ňom, či o tom, ako jedna 
veta dokáže dokonale vystihnúť to, čomu sa venuje Biela 
pastelka. A vás delí iba jedno pozretie, aby ste sa o tom 
dozvedeli viac. Pretože ŽIVOT JE KRAJŠÍ, KEĎ SA V ŇOM 
MÁTE O KOHO OPRIEŤ.
https://youtu.be/dnE-FeGOVLc

https://posvojom.sk/
https://www.youtube.com/watch?v=AiSD5JcJZV0
https://youtu.be/5rYbhADuLKA
https://youtu.be/dnE-FeGOVLc
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Hudba platí všade 
Hudba platí všade – kampaň pre klienta Tatra banka (Tatra 
Academy), zameraná na otváranie Študentských účtov nielen, 
že splnila svoj cieľ, otvorila klientom stanovený počet účtov, 
ale zároveň získala veľké množstvo pozitívnych reakcií. Na za-
čiatku kampane sme v agentúre riešili otázku, ako osloviť veľmi 
širokú cieľovku mladých, akú má Tatra Academy (15 rokov 
až 26 - úplne iné svety). Podarilo sa nám to cez hudbu a jej 
univerzálneho zástupcu, popuplárneho slovenského DJa EKG, 
ktorý oslovuje rôzne skupiny. Aby sme však naozaj ohúrili 
mladých, preleteli sme s ním svet a dokázali, že Hudba platí 
naozaj všade. Stačí si otvoriť účet a vyhrať koncert kdekoľvek 
na svete. 
https://www.youtube.com/watch?v=OsaBBoQgrko

Mimozemšťan
Kampaň Mimozešťan (Tatra banka, Tatra Academy) – Tatra 
banka sa profiluje ako moderná banka plná inovácií, a tak 
sme sa pri vymýšľaní študentskej kampane Tatra Academy 
do reklám obsadiť špeciálneho influencera – Sajfu, ale v roli, 
do ktorej ho pasuje verejnosť, ako mimozemšťana. To, že si 
z neho mladí robia srandu, že tak vyzerá, sme využili v čo 
najväčšej miere. Mladí stretávali Mimozešťana Sajfu v online 
prakticky všade. Ako správna inteligentná bytosť a zástupca 
inovatívnej banky predával mladým všetky inovatívne features 
bankového účtu, aplikácie Tatra banka a pod. Mladí si s nim 
vymenili cez milión správ cez Messenger, aby ho naučili hovoriť 
po slovensky. A tento mimozemšťan doviedol Tatra banku až 
na 1. miesto v rebríčku GFK. 
https://www.youtube.com/watch?v=qW_faVYh86A&t=112s

Nebezpečná brigáda
V rámci kampane pre občianske združenie, Branit sa oplatí 
Slovensko, sme vytvorili špeciálnu instagramovú kampaň  
s insta influencerom Matúšom (Tojetennasmatus). Cez Stories, 
ktoré v čase vzniku kampane bolo možné tvoriť iba v reálnom 

Hudba platí všade 
Hudba platí všade - kampaň pre klienta Tatra banka (Tatra Academy), zameraná na otváranie Študentských účtov nielen, že splnila svoj cieľ, otvorila klientom stanovený počet účetov, ale zároveň získala veľké mnbožstvo pozitívnych reakcií. Na začiatku kampane sme v agentúre riešili otázku, ako osloviť veľmi širokú cieľovku mladých, akú má Tatra Academy (15 rokov až 26 - úplne iné svety). Podarilo sa nám to cez hudbu a jej univerzálneho zástupcu, popuplárneho slovenského DJa EKG, ktorý oslovuje rôzne skupiny. Aby sme však naozaj ohúrili mladých, preleteli sme s ním svet a dokázali, že Hudba platí naozaj všade. Stačí si otvoriť účet a vyhrať koncert kdekoľvek na svete. 
https://www.youtube.com/watch?v=OsaBBoQgrko

https://www.youtube.com/watch?v=qW_faVYh86A&t=112s
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čase, sme zinscenovali na Matúšovi príbeh iného chlapca, 
ktorý sa stal obeťou obchodovania s ľuďmi. Mladí tak cca. 
týždeň konzumovali Matúšove Stories natívne a v domnení, 
že sa jeho jahodová brigáda v Anglicku naozaj stala. Uverili, 
že ho uniesli a vyzývali ho, čo má robiť. Vďaka dobrému 
médiu, Matúšovmu nasadeniu a natívnemu charakteru sa 
nám podarilo dostať k mladým správu, ktorú inak považujú 
za zbytočnú. Na Stories ju však vnímali ako reálny príbeh 
a reakcie na konci kampane svedčili o tom, že kampaň ich 
oslovila v pozitívnom zmysle.   
https://www.youtube.com/watch?v=35nG_ZiTr7s

Rexona - RytmusShopping
Nový antiperspirant Rexona Active Shield sme predstavili 
netradične. Na potenie sme sa nepozerali negatívne, práve 
naopak. Oslavovali sme ho a urobili si srandu z tých, ktorí sa 
nepotia. Vymysleli sme sériu fiktívnych produktov, ktoré sme 
predstavili v online videu s Rytmusom. To malo dokopy viac 
ako 4 000 000 videní aj vďaka tomu, že Rytmus hovoril na 
ľudí svojim jazykom a vtipom. No najdôležitejšie bolo, že bol 
pre značku relevantný. Už v tom čase totiž aktívne športoval.
https://www.youtube.com/watch?v=bAnsPsHfkZ8

ČSOB: digitálna inteligencia 
Keďže mladé decká ľahko naletia nástrahám internetu 
a  niektorí ľahko pošlú údaje tatkovej kreditky nigérijskému 
princovi, rozhodla sa ČSOB rozbehnúť projekt Digitálna in-
teligencia. Namiesto nudných článkov sme v Triade oslovili 
dvoch influencerov – známeho eXpl0iteda a menej známeho, 
no o to povolanejšieho youtubera a kódera Yablka. Vytvorili 
sme seriál Hack Pranks, v  rámci ktorého Yablko hackoval 
Expla a tak ukazoval, aké ľahké je urobiť na nete krok vedľa. 
V  jednom z  videí sme mu napríklad cez telefón objednali 
100 pízz. Vďaka týmto videám sme decká naučili, že dátum 
narodenia nie je silné heslo a že by si mali dávať pozor na to, 
čo ukazujú v storkách a livestreamoch. Projekt sa napokon 

https://www.youtube.com/watch?v=35nG_ZiTr7s
https://www.youtube.com/watch?v=bAnsPsHfkZ8
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dostal až na 63 škôl a objavil sa aj vo večerných správach 
RTVS. Seriál Hack Pranks mal vyše 1 milión videní a zaradil 
sa medzi Explove najúspešnejšie projekty na YouTube. To, 
že netradičné edukačné metódy fungovali, nám dokázalo aj 
vyše 30 000 vyplnených testov. 
https://www.youtube.com/watch?v=QwKXU4K_Pzs

Absolut: Slovensko žije všetkými farbami 
„Slovensko už dávno žije všetkými farbami. Tak sa vykašli 
na predsudky, poď žiť a nechaj žiť.“ Túto správu od Natalie – 
tváre našej kampane, ktorá je Slovenkou aj keď má inú farbu 
pleti – sme hneď v prvej vlne kampane šírili prostredníctvom 6 
preddohodnutých influencerov (Fobia Kid, Separ, Joe Trendy, 
Edyn, eXpl0ited a Ducova) a už v tom momente začali stovky 
ľudí našu kampaň komentovať. My sme medzitým myšlienku 
projektu dostali prostredníctvom manifesta kampane a príbehu 
Natalie k ďalším desiatkám influencerom. Náramky sa stali 
hitom Instagramu, no to stále nebolo všetko. Kampaň pokra-
čovala aj na Spotify, kde sa pod ňu prostreníctvom skladieb 
v špeciálnom playliste postavilo ďalších asi 50 influencerov. 
Na našej strane sme mali hudobníkov, youtuberov, hercov, 
ale aj politikov a vplyvné stránky ako Zomri alebo Cynická 
obluda. Vrcholom bolo, keď zverejnil post oslavujúci našu 
myšlienku aj najväčší konkurent Absolutky – Jagermeister. 
Vody slovenského internetu sme touto kampaňou rozvírili tak, 
ako nikto predtým, keď sme zaznamenali viac ako 300 000-
ový engagement a organický reach viac ako 7,4 milióna.  
https://www.youtube.com/watch?v=nx3X6yRVVw0 

Gogo a Fanta
Prepojenie spolupráce na všetkých kanáloch až do samotného 
produktu s príchuťou, ktorú vytvoril Gogo spolu so svojimi 
fanúšikmi.
https://www.youtube.com/results?search_query=gogo+fanta

https://www.youtube.com/watch?v=QwKXU4K_Pzs
https://www.youtube.com/watch?v=nx3X6yRVVw0
https://www.youtube.com/results?search_query=gogo+fanta
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